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Was wir dir bieten:
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- internationale Projekte
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Neue Ethik und Transparenz 
auch in der Kommunikation 
Was Kommunikatoren aus dem VW-Skandal lernen müssen, 
 erläutern die Skills Group-Verantwortlichen im Gespräch. 18

Interview Trotz eines schwierigen Marktumfelds  
konnte feibra die Umsätze stabil halten. 21

Kristin  
Hanusch-Linser

ÖBB 
Kristin Hanusch-Linser kümmert 
sich künftig um die Programm-

leitung und den Aufbau des 
neuen ÖBB-„Service-Design-
Centers“; damit gibt sie ihre 

Funktion als Konzernsprecherin, 
Head of Corporate Communica-

tion/Marketing und GF ÖBB-
Werbung ab.

Michael 
 Tropper

Ingram Micro Austria 
Michael Tropper avanciert bei 

Ingram Micro zum neuen Head 
of Marketing. In dieser Funktion 
verantwortet er alle direkten und 
indirekten Marketing-Aktionen 
und ist auch für die alljährliche 

Fachhandelsmesse IM.TOP 
zuständig. Tropper ist seit 2007 

für das Unternehmen tätig.
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© Tamas Kuensztler

Jürgen H. Gangoly, Stefan A. Sengl und Jörg Wollmann (v.l.n.r.) in den Agenturräumlichkeiten im 5. Bezirk.


