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IKONICA MINOLTA N .
Vom Hersteller zum Dienstleister

Strategische Kommunikationsberatung und -unterstiitzung [ e u————
ERGEBNISSE TR T i I
« Positionierung als einer der fithrenden Drucker- und Sl oI
Druckmanagementanbieter
« Aufbau der zusatzlichen Positionierung als aufstrebender IT-Dienstleister
innerhalb von sechs Monaten
« Konstante Berichterstattung mit 125 Clippings im Jahr 2013
e 2013 wurde in 40 Prozent aller Clippings die Botschaft der neuen
Unternehmens-ausrichtung als IT-Dienstleister aufgenommen / 2
Konica Minolta wachst weiter
Neuer Business-Bereich IT-Service-Management,
WIE HABEN WIR ES GESCHAFFT B e

« Laufende Strategische Beratung und Planung von Kommunikationsaktivitaten :f‘; e St S

« Definition klarer Botschaften und Positionierung von Konica Minolta

« Laufende Pressearbeit (Aufbau eines Key-Journalisten Netzwerks,
Storypitching, Interviewbegleitung, Unterstiitzung bei allen Presseaktivititen)

 Regelmailige Presseevents wie das Jahrespressegesprache sowie
Einzelinterviews

 Kommunikationsaktivitaten zum Sponsoring der Pioneer Festivals

« Idee, Konzeption und Umsetzung des Konica Minolta IT-Radar 2014 - eine
Erhebung zum Status Quo der IT in Unternehmen in allen ésterreichischen
Bundeslandern
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