Case Regionales Weinkomitee. Kommunikationsauftritt.

Ausgangssituation.

Initiator und Auftraggeber der Weinviertel DAC Kommunikationsoffensive ist das
Regionale Weinkomitee Weinviertel. Die Mitglieder werden paritdtisch von der Land-
wirtschaftskammer und der Wirtschaftskammer, dem Bundesministerium fir Land- und Forst-
wirtschaft, Umwelt und Wasserwirtschaft vorgeschlagen. Aufgabe des Komitees ist es, die
lokale Weinwirtschaft - und damit lUber 700 Winzer im Weinviertel - in Produktions- und
Marketingfragen zu unterstiitzen. Diese zahlreichen Stakeholder mit ihren vielschichti-
gen Interessen missen geschlossen und mdglichst motiviert hinter die

gemeinsame Werbe- und Vermarktungsoffensive fiir das Weinviertel gebracht werden -

dem groBten und ergiebigsten Weinanbaugebiet Osterreichs.

Die Aufgabe Tautete.

Die zu verkiindende Botschaft: Der Griine Veltliner aus dem Weinviertel riecht und
schmeckt so, wie DER sortentypische Grine Veltliner zu riechen und zu schmecken hat.
Bei der neuen Positionierung geht es also um die einzigartige Verkniipfung des

Grinen Veltliners mit dessen Herkunft - also dem Weinviertel.

Die weiteren Kommunikationsziele im Detail:

- die Kampagne wird positives Gesprdachsthema, bei Kunden UND Winzern
- Erhdhung des Bekanntheitsgrades von Weinviertel DAC

- Imageausbau in Richtung Top-Qualitadt

- ErschlieBung jingerer Zielgruppen (20+)

Wir Uberlegten uns.

Unser neuer Slogan ,Weinviertel DAC. Der echte Griine Veltliner® bringt in kurzer,
prdziser und einfacher Form die Positionierung des Weinviertel DAC auf den Punkt:
Es kann nur einen geben!

Im Mittelpunkt der neuen Kommunikationskampagne fir den echten Grinen Veltliner aus
dem Weinviertel stehen die beiden definierten Markenwerte ,Urspringlichkeit“ und
».Charakter®, die die Kampagne atmosphdrisch und auch stilistisch prdgen sollen.

Die Differenzierung - also das tatsdchliche Unterscheidungsmerkmal zu anderen

Grinen Veltlinern - ist das sehr eigenstdndige ,,Geruchs- und Geschmacksbild®, das den
Weinviertel DAC auszeichnet. Dies soll die neue Kampagne in den Kdépfen (und Herzen)
der Menschen Tangfristig verankern. Nachweislich gelingt dies am besten mit prdgnanten
produkt- und markentypischen Schlisselbildern. Denn der Mensch ist ein Augentier!
Bilder Tanden leichter im Langzeitgeddchtnis, Bildern wird mehr vertraut als Worten -
,Bilder 1lugen nicht“. Das machen wir uns zunutze, indem wir fir den Weinviertel DAC
ein starkes, klares und im wahrsten Sinne des Wortes ,merk-wiirdiges’ Schliisselbild
kreieren. Eines, das dem Weinviertel DAC ganz alleine gehdrt, das kein anderer mehr
flir sich besetzen kann.

Die Idee.

Eine Blindverkostung ist die sensorische Verprobung eines Genussmittels zur mdglichst
objektiven Qualitdts- und Merkmalsbewertung eines Produkts. Fir den Weinviertel DAC
verkostet eine unabhdngige Weinkommission im Blindtest, ob ein Wein neben seiner ho-
hen Qualitdt auch dem regionaltypischen Geschmacksbild entspricht. Ist dieses Bild
vorhanden, darf sich der Wein ,Weinviertel DAC“ nennen. Daraus entstand die Kam-
pagnenidee: Aus der Kombination von Blindverkostung und regionaler Charakteristik wird
das neue Weinviertel DAC-Schliisselbild.

Mit dem Kampagnen-Key-Visual, dem neuen ,Weinviertel-Tuch® als prdgnantem und
eigenstdndigem visuellen Kampagnenelement wird einerseits die charakteristische Land-
schaft des Weinvierteln mit ihren Hiigeln, Weingdrten sowie Kellergassen verortet und
andererseits die Idee des blinden Erkennens des Weinviertel DAC kommuniziert und nach-
haltig verankert.
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Auto Branding

Disziplinen.
TV, HF, Kino, Print, POS, Messe, Direct Marketing
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