


Ausgangssituation
Ubisoft zählt weltweit zu den größten und erfolgreichsten Spieleentwicklern
und Publishern. Im Februar 2017 ist mit „For Honor“ ein neuer Gaming-
Blockbuster erschienen. Darin kämpfen die Spieler auf der Seite der Wikinger,
Ritter oder Samurai um die Vorherrschaft sowie für Ruhm und Ehre. Besonderes
Highlight ist ein von Ubisoft eigens dafür entwickeltes Steuerungskonzept, das
die spektakulären Kampfszenen noch intensiver und realistischer macht.

Aufgabenstellung
Ubisofts Auftrag war, den Launch des neuen Gaming-Blockbusters durch eine
spezielle, kreative Aktion zu begleiten, um die Bekanntheit des Spiels sowie des
Kernelements, der neuen Kampfsteuerung, zu pushen.
Zusätzlich sollten Influencer eingebunden werden, um zum einen die Reichweite
innerhalb der Zielgruppe zu erhöhen und zum anderen um die Beziehung zu den
Influencern zu stärken.



Umsetzung: Das For Honor-Hero Training
Idee: 
Um die Zielgruppe für die faszinierende Welt dieser alten Krieger zu begeistern und zugleich das Kernelement des 
Spiel, das neuartige Kampfsystem, optimal zu präsentieren, wagten wir den direkten Vergleich von Realität und Fiktion. 

Dazu luden wir die zwei Youtuber Dias und Michi Buchinger ein, für einen Tag lang zu echten Samurai zu werden und
so die Kampfkunst in Realität und Spiel zu erleben. Zusätzlich sprachen echte Meister der alten Kampfkunst über die im
Spiel verwendeten Waffen und Techniken und ihrer Realitätsnähe. Diese Aktion wurde in Kooperation mit Puls4
durchgeführt und anschließend in Café Puls ausgestrahlt.

Highlights: 
• Actionreiches Training in einer echten Samurai-Rüstung inkl. lustiger Outtakes
• Spektakulärer Finalkampf zwischen echten Meistern
• Direkter Vergleich zw. Spiel und Realität



• Spektaktulärer Videoclip und große 
Reichweite durch Ausstrahlung via Café 
Puls: Ø 40.000 Seher 
(potentielle RW bei bis zu 400.000 Seher)

• Begeisterte Influencer und erweiterte 
Reichweite durch zusätzliche Postings und 
Clips der Influencer auf Instagram und 
Youtube

Ergebnis


