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Weber-Stephen Österreich GmbH 
Presse-Event mit Journalisten und Influencern 



Ausgangssituation 
Das amerikanische Unternehmen Weber-Stephen Products LLC stellt hochwertige Holzkohle-, Gas- und Elektrogrills 
sowie Grillzubehör her. 1952 erfand George Stephen den Weber Kugelgrill. Das familiengeführte Unternehmen mit 
seinen Produkten besitzt mittlerweile „Kultstatus“ und setzt immer wieder neue Maßstäbe und Trends im 
Grillsektor. Weber ist mit seinen Produkten weltweit in Fachgeschäften, Einrichtungshäusern, Baumärkten und 
Kaufhäusern vertreten. 

Aufgabenstellung 
• Vorstellung der Produktneuheiten 2017 
• Imagebildung für Weber-Stephen inkl. durchgehender Positionierung der Kernbotschaft: Mit Weber-Stephen ist 

das ganze Jahr über Grillsaison – im SBewerbung der Weber Grill Akademien (9 Standorte in ganz Österreich) 
• Ansprache von Journalisten und Bloggern 
• ommer wie Winter 



Umsetzung: Großes Presse-Event im Wiener Volksgarten 
Idee: Pressekonferenzen werden immer mehr zum Erlebnis für alle Sinne. Weber-Stephen Österreich, Hersteller von Premiumgrills und 
Grillzubehör, lädt jeden Frühling zur großen Produktpräsentation mit Eventcharakter. Die Vorstellung neuer Modelle ist dabei genauso 
wichtig wie die Präsentation aktueller Marktentwicklungen und Trends für die kommende Grillsaison. Passend  zum Corporate Motto 
„Gemeinsam Genießen“ können auf der Pressekonferenz alle Grills vor Ort bestaunt, angegriffen und ausprobiert werden. Die Grillmeister 
der Weber Grill Academy Original sorgen für das leiblicke Wohl im Rahmen eines Show-Grillens und stehen für Rezepttipps und natürlich 
auch alle Fragen rund ums Grillen zur Verfügung. Abgerundet wird diese interaktive Pressekonferenz durch einen Live-Bericht via 
Facebook, der neben der gesamten Event-Organisation ebenfalls von Himmelhoch inszeniert und umgesetzt wurde. 
 
Umsetzung:  Ideenentwicklung & Event-Organisation 
 Presse- und Blogger-Einladungsmanagement sowie Betreuung vor Ort inkl. Live-Bericht via Facebook 
 Nachbericht- & Betreuung 

 
Ergebnis: Positionierung von Weber-Stephen als Lifestyle-Marke, gestärkte Journalistenbeziehung und Blogger Relations, erhöhte 
Kooperationsmöglichkeiten, gesteigerte Interaktivitätsrate auf Facebook 
Knapp 50 Journalisten und Blogger waren begeistert Teil der Weber-Stephen Frühlings Pressekonferenz und berichteten österreichweit in 
Print, Online & auf Social Media Plattformen über die gelungene Veranstaltung.  



Umsetzung: Save the Date und Einladung 



Berichterstattung (Auszug) 


