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Kunst, Baby!
MAM Babyartikel lädt Jung-Eltern zum Kunst-Erlebnis



Ausgangssituation
Auch junge Eltern haben Lust auf Kunst und Kultur! Für viele Jungeltern scheint ein Museumsbesuch mit Baby nur
schwer möglich. Man geht dann doch lieber in den Park. Die Angst mit einem quengeligen Baby unangenehm
aufzufallen oder keine passenden Wickelflächen vor Ort zu finden, sind einige Gründe dafür. Dass Baby und Kunst aber
gut zusammenpassen, wollte die österreichische Babyartikelmarke MAM im Rahmen einer Aktion demonstrieren.

Aufgabenstellung
• Ziel von MAM Babyartikel war es, Schwangeren und Eltern mit Babys sorgenfreie Museumsbesuche zu 

ermöglichen und Bewusstsein dafür zu schaffen, dass Kunstgenuss mit Baby nicht enden muss.
• Die Aufgabe war es, eine PR-Kampagne zu entwickeln, die das Erlebnis und das Bewusst-Werden für Kunst mit 

Baby in den Vordergrund rückt, Hemmungen reduziert sowie den Markenkern „Design“ von MAM vermittelt.



• Idee: Um das Thema Design sowie die österreichische Herkunft von MAM stärker in den Köpfen der KonsumentInnen zu verankern, 
initiierte MAM und das Oberösterreichische Landesmuseum das Aktionsmonat „Kunst, Baby!“. Eltern mit ihrem Baby waren dazu 
eingeladen, im Museum eine (Kunst-)Pause von ihrem Alltag zu machen und konnten einen ganzen Monat lang kostenlos mit Baby ins 
Museum und Spezialführungen besuchen.

• Umsetzung: 
• Kickoff-Pressekonferenz mit dem Geschäftsführer von MAM Babyartikel und der Direktorin des Oberösterreichischen 

Landesmuseums
• Terminankündigung via Presseaussendung und Terminportale
• Blogger-Kooperationen, die ihre Community zum Kunst-Erlebnis aufgerufen haben

• Ergebnis:
• Rund 300 teilnehmende Mamas & Papas
• Rund 65 Medienberichte in Print, Online und Social Media sowie Instagram Stories
• Rund 100.000 erreichte Social Follower via Instagram
• Aufgrund des Erfolgs: Verlängerung der Aktion 2018

Aktionsmonat „Kunst, Baby!“



Berichterstattung (Auszug)


