
#UNIQUESTEPS KAMPAGNE
Beispiele von Beiträgen



Gewinnspiele
Aktivierung der Community

Diverse Gewinnspiele mit größeren und 
kleineren Gewinnen sorgten für zusätzliche 
organische Reichweite und animierten die 
Community aktiv an der Kampagne teilzu-
nehmen. Die Gewinnspiele hatten unter-
schiedliche Aufgabenstellungen in verschie-
denen Schwierigkeitsstufen und sind von 
Dachstein Schuhe sowie von Influencern 
veröffentlicht worden.



ANIMIERTE INHALTE
Reichweite generieren

Bewegtbilder in Form von GIFs. oder Videos wurde unterhaltsam 
und kampagnenrelevant aufbereitet.



BLOGBEITRÄGE
Mehrwert bieten

Im Zuge der Kampagne wurden mehrere
Blogartikel von mhoch3 sowie von Influen-
cern verfasst, diese thematisierten ganz per-
sönliche #UniqueSteps und wurden auf
Facebook und Instagram gestreut.



Social Ads
Beitragsbewerbungen

Innerhalb des Kampagnenzeitraums wurden
Like Ads, Click Ads, Canvas Ads und vieles 
mehr geschalten. Dies diente einerseits
der Erhöhung der KPIs und anderseits dem
Storytelling, welches mithilfe von Canvas Ads
besonders einfach war.



OFFTOPIC
Engagement schaffen

In der #UniqueSteps Kampagne ging es darum Emotion zu schaffen und schöne Erlebnisse der Community zu teilen. 
Die Offtopic Beiträge rund um Motivationssprüchen und Quotes erzeugten nicht nur Emotion sondern auch Engagement.



VIDEOPRODUKTION
Contentmix und Crossmedia

 
Nicht nur Influencer haben Videos für Youtube und deren Blogs veröffentlicht, im Zuge

der Kampagne wurden auch 2 Videos produziert und für verschiedene Kanäle 
geschnitten. Das erste Video leitete die Kampagne ein, während  die 

Dachstein-Besteigung den Abschluss der Kampagne zeigt. 

https://www.youtube.com/watch?v=O4wO1XvvOnAhttps://www.youtube.com/watch?v=q6rJSH66To0
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#UNIQUESTEPS KAMPAGNE
Eine Social Media Kampagne von

Modern Mind Marketing GmbH 


