Boehringer Ingelheim
Investition in neue biopharmazeutische Produktionsanlage

Strategische Beratung, Positionierung des Unternehmens und Event-Inszenierung

ERGEBNISSE

. . .. . 500 neve Arbeitsplitze werden in Wien frefgeschaufelt
* Positionierung als flihrendes Biopharma-Unternehmen

e Starkung der Marke Boehringer Ingelheim durch tber
160 Medienbeitrage in Publikums-, Gesundheits- und
Wirtschaftsmedien sowie Social Media Posts unter
anderem von Bundeskanzler Christian Kern

* AusschlieRlich positive Berichterstattung zahlt auf die
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Employer Branding- und Recruiting-MalBnahmen aufgebaut werden
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Ein guter Tag fur
den Standort Wien

WIE HABEN WIR ES GEMACHT L
*  Mit einer humor- und stimmungsvollen Inszenierung schafften wir eine authentische und gleichzeitig

.............

* Beieinem Life-Science-Talk sprachen die Panel-Teilnehmer wie Bundeskanzler Christian Kern und
Finanzstadtratin Renate Brauner Uber ihren starken personlichen Bezug zu diesem Projekt.
* Mit einer Vielzahl an Einzelinterviews am Tag des Spatenstichs stellten wir einen personlichen Kontakt zu:

Boehringer Ingelheim und den Journalistinnen her. Zudem bekam jeder Medienvertreter seine S
maligeschneiderte Geschichte.



