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NEUKUNDE
Himmelhoch fiir
Think! Schuhe

WIEN. Was in den 1990er-
Jahren in Kopfing in Ober-
Osterreich begann, ist mitt-
lerweile eine globale Er-
folgsgeschichte. Die Schuhe
aus dem Sauwald erobern
die Welt und sind von Kap-
stadt bis Ko6ln, von Tokyo
bis Berlin heiB begehrt.
Damit auch jeder davon
erfahrt, hat sich der inno-
vative Schuhhersteller nun
fiir zielgerichtete Offent-
lichkeitsarbeit und damit
fiir die Wiener PR-Agentur
Himmelhoch entschieden.

Individuelle Strategien
Wieso die Wahl auf Him-
melhoch fiel, erklart Walter
Breuer, Geschaftsfuhrer

von Think!: ,Wir waren auf
der Suche nach einer PR-
Agentur, die so tickt wie wir.
Mit Eva Mandl und ihrem
Team haben wir genau das
gefunden: individuelle Kom-
munikationsstrategien und
hochste Qualitat in der Zu-
sammenarbeit. Wer unsere
Schuhe versteht, versteht
unseren Zugang zur Welt
und kann diesen auch
vermitteln.” (red)
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Ketchum: ein
breites Spektrum

Die PR-Agentur Ketchum Publico freut sich
uber neue Kunden und Projekte.

WIEN. Vier Nominierungen in
vier Kategorien beim PR Staats-
preis 2017 zeigen das breite
Spektrum des Ketchum-Teams
rund um Saskia Wallner. Im
Corporate-Bereich freut man
sich iber spannende neue Kun-
den und Projekte.

Neu gescharft
Anfang 2018 iibernahm Ketch-
um Publico die PR-Betreuung
der Austrian Anadi Bank. Das
Mandat erstreckt sich dabei von
strategischer Beratung tiber die
klassische Medienarbeit und
das Makeover des Social Media-
Auftritts bis zur internen Kom-
munikation.

+Wir werden die neu gescharf-
te Positionierung als smarte
Hybridbank fiir Privatkunden
und KMU in allen Kanélen kon-
sequent umsetzen”, fasst Senior

Consultant Axel Schein die Stra-
tegie zusammen.

Ende 2017 begleitete Ketchum
Publico die Umstrukturierung
eines Osterreichischen Indus-
trieunternehmens.

»Solche Verdnderungen lassen
zwangslaufig auch Verunsiche-
rung entstehen. Strukturierte
und klare Kommunikation nach
innen und auflen war daher das
Gebot der Stunde und hat zu
einem reibungslosen Verdnde-
rungsprozess beigetragen”, so
Schein.

360 Grad-PR

Ebenso Ende 2017 setzte sich die
Agentur im Pitch um den Etat
der fithrenden Reise- und Life-
stylegruppe AccorHotels durch.
Im Fokus der Zusammenarbeit
stehen der Ausbau der Dachmar-
ke sowie die Markenkommuni-

Ausgezeichnet
Nicolette Barg-
Szalachy, Senior
Consultant,
2017 als einer
der weltweit 15
besten Berater
bei Ketchum
ausgezeichnet,
und Axel Schein,
Senior Consul-
tant und Leiter
der European Fi-
nancial Services
Practice Group.

kation der Segmente Economy
und Midscale. ,Die umfangrei-
chen Themenfelder bei Accor-
Hotels reichen von den Hotels
selbst, mit der Customer Jour-
ney lber den Bereich Employer
Branding, bis hin zum Wandel
der Hotellerie. Das gibt uns die
Moglichkeit, das gesamte Kom-
munikationsspektrum 360 Grad
zu bespielen”, so Senior Consul-
tant Nicolette Barg-Szalachy.
Fir einen Osterreichischen
Leitbetrieb begleitet Ketchum
Publico neben der externen
Kommunikation seit Anfang des
Jahres auch die interne Kommu-
nikation zu einer grofen Stand-
orterweiterung. Zuletzt setzte
Ketchum Publico fiir die bérse-
notierte AT&S ein Training fiir
Krisenkommunikation auf, das
an Standorten in vier Landern
ausgerollt wurde. (red)
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