
ERGEBNISSE
• Online-Artikel und Influencer-Beiträge mit einer Reichweite von 

insgesamt ca. 3 Mio.
• Vorstellung des Braun Silk-Épil 9 SkinSpa als Alternative zu anderen 

Haarentfernungsmethoden in der relevanten Zielgruppe
• Erfolgreiche Positionierung der Marke Braun als idealen Partner und Experten 

für das Thema Haarentfernung

WIE HABEN WIR ES GEMACHT
• Aufbau Beziehungen zu Influencern, die zum Produkt und den 

Bedürfnissen der Zielgruppe passen
• Kooperationen mit reichweitenstarken weiblichen Beauty- & Lifestyle-

Influencern
• Storyaufbau rund um Anlässe wie Valentinstags-, Sommer- und 

Ballvorbereitungen 
• Community-Gewinnspiele rund um Weihnachten

P&G: Braun | #Thenewsmooth

Influencer Relations zur Marken- und Produktpositionierung


