
ERGEBNISSE
• Berichterstattug zum Jubiläumsjahr in Print- und Online-Medien –

unter anderem in Woman, Cooking, Kronen Zeitung und Falstaff
• 52 Clippings mit einer Print-Reichweite von 3,8 Mio
• Erfolgreiche Positionierung von Nespresso als verlässlicher Partner der 

österreichischen Spitzengastronomie

WIE HABEN WIR ES GEMACHT
• Einladung von Schlüsseljournalisten zu einem PR-Dinner anlässlich des 

zehnjährigen Jubiläums
• Medienarbeit rund um das Kick-Off-Event sowie den eigentlichen Start der 

Nespresso Gourmet Weeks
• Interviews mit Sternekoch Heiko Nieder, der Gast zum Nespresso Gourmet 

Weeks Jubiläumsdinner 
• Unterstützende Advertorial- und Gewinnspielkampagnen mit ausgewählten 

Medien

Nespresso | 10 JahreNespresso Gourmet Weeks

Kick-Off Event und Medienarbeit zur Markenpositionierung 


