Danone | Activia , Live #InSync”
Kampagne

Positionierung von Activia bei sportlicher, weiblicher Zielgruppe

ERGEBNISSE
* 250.000 Social Media Reichweite (organisch)
* 13.000 Social Engagement (organisch)

Thanks for the feature Madonna24 und Activia & ¢” Im still honored to be
part of the #inSync campaign which is all about self-confidence and

| empowerment for women” #passion Habt in auch mein letzies Interview
- mit der OlympiaMedailen Gewinnerin in Rio Tanja Chiara Frank auf meinem
Blog gesehen? @ Sehr inspirierond und auch dieses Intorview Ist im
Rahmen der Kampagne entstandon i ¢ Schonen Tag meine Libon s
http:sA com. a- /

WIE HABEN WIR ES GEMACHT
* Equity Kampagne , Live #inSync” bei einer jingeren, sport-
affinen Zielgruppe positioniert

* Langfristige Zusammenarbeit mit Triathletin und
Sportbloggerin Klara Fuchs

*  Personliche Stories zum Thema Mental Health
* Positionierung der Story von Klara Fuchs in Lifestyle-Medien

* Coaching der Messebesucherinnen wahrend der LaDonna-
Messe

v Getstme W Kommentieren Tellen

TANJA FFoq P
OLYMPIAMEDAILLENGEWINNERIN RIO
/ INTERVIEW

* Interview mit Olympia-Siegerin Tanja Frank Gber Mental
Fitness

Tanja Frank im Interview Gber den Glauben an sich selbst, Training und
Familie. Tanja Frank ist eine &sterreichische Leistungssportlerin und
Seglerin und konnte dieses Jahr bei den Olympischen Spielen in Rio,
zusammen mit ihrem Segelpartner Thomas Zajak, die Bronzemedaille...

24. November 2016



