
ERGEBNISSE
• Themenführerschaft-im-Bereich-Fruchtbarkeit-und-Fertilitätsmedizin-erreicht-/-Ansprechpartner-Nr.-1-

für-Key@Journalisten-aus-Gesundheit-und-Lifestyle

• Enormer-und-anhaltender-Anstieg-an-Teilnehmer/innen-beim-monatlichen-Informationsabend-des-
Kinderwunschzentrums-von-durchschnittlich-33-Personen-bis-2014-auf-rund-70-Personen-in-2015,-
2016-und-2017.

• Dauerhaft-hohe-Anmeldung-zu-Erstgesprächen-und-kontinuierlich-steigende-PatientInnenzahlen

WIE)HABEN)WIR)ES)GEMACHT
• Branding@ und-Positionierungsprozess

• Bewusstseinsbildung-mit-intensiver-Medienarbeit-mit-Fokus-auf-den-rapiden-Abfall
der-Fertilität-ab-35-Jahren-und-die-Fertilitätsmedizin-und-ihre-Methoden

• Niederschwellige-Awareness für-den-Einfluss-des-Lebensstils-via-Kinderwunschpaket
(Tee,-Folder-und-Lebesstil@Test)-zusätzlich-zu-Medienarbeit-zu-
verschiedenen-Lebensstilfaktoren

• Kinderwunschakademie-und-Fachinformationsmappe-für-Gynäkologinnen

• „Real@time“-Kommunikation-zur-Novelle-des-Fortpflanzungsmedizingesetzes:-Kinderwunschzentrum-
mit-erster-Stellungnahme-gemeinsam-mit-Ministern-genannt-
und-so-Themenführer-in-der-gesamten-Diskussion
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Positionierung-und-Themenführerschaft

Kinderwunschzentrum-Goldenes-Kreuz


