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Kreatives Spielfeld

Adaptierte Kampagnen fiir den nationalen oder lokalen Markt bringen der Marke
Authentizitdt - und den Kreativagenturen als ,Dolmetscher’ begrenzten Freiraum.

Bericht von Nora Halwax

Osterreich ist irgendwie anders,
so wie jedes Land. Das ist auch
in der Werbung so. In Zeiten des Stre-
bens nach mdglichst individualisier-
ter Werbung ist die Ansprache auf
Osterreichweitem sowie regionalem
und lokalem Gebiet erst recht ge-
fordert. Wie grofd der Spielraum fiir
Werbeagenturen ist, sobald es um die
Adaptionen globaler oder nationaler
Kampagnen auf die jeweils darunter-
liegende Ebene geht, hangt laut Mar-
kus Mazuran, Geschéftsfithrer Wien
Nord, stark von der Unternehmens-
kultur des Auftraggebers ab. So liefern
weltweite Marken meist ein umfas-
sendes Regelwerk fiir die Umsetzung
lokaler Kommunikation mit, wie er
HORIZONT verrét. Oft konne sich der
Freiraum im Laufe der Zusammenar-
beit andern, wenn eine Dezentralisie-
rung gewlinscht werde, ,viel Einfluss
hat man darauf ehrlich gesagt nicht"
Die Zielgruppe in Osterreich wiirde
Mazuran ,schon als sehr speziell“ be-
zeichnen. Bei Opel etwa sei der Ein-
satz von Sujets aus dem Heimmarkt
Deutschland gar fast kontraproduktiv.
So stammte in den ersten Jahren der
Kooperation die Kreation zu hundert
Prozent aus Osterreich - ,aber immer
aufBasis von internationaler Strategie
und Design-Vorgaben* Eine nationa-
le Kampagne regional zu mutieren sei
hingegen eher die Ausnahme. Und
wenn es das Konzeptverlange, ,muss
man hollisch aufpassen, dass man
nicht in die Klischee-Falle kommt"
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Deutsche Opel-Kampagnen in Oster-
reich sind ,kontraproduktiv'. @ opel Austria

Glatt gebiigelt geht nicht mehr

Obwohl Adaptionsarbeit sehr an-
spruchsvoll sei, sind Mazuran zufol-
ge aber doch die selbst konzipierten
Kampagnen die herausfordernden.
Fest steht jedenfalls fiir Fedja Bur-
meister, Client Service Director bei
JvM/Donau: ,Glatt gebiigelte inter-
nationale Kampagnen funktionieren
nicht mehr Bei der ,#glaubandich”-
Kampagne der Erste Bank wurden
etwa auch Ruménien und Kroatien
in die Produktion von TV und Print
miteinbezogen. Vor allem auf Social
Media miisse zudem ,ausnahmslos
lokal kommuniziert werden, sonst
verliert die Marke in der Sekunde an
Authentizitdt und damit das Vertrau-
en‘. Wihrend Mazuran die regionale
Mutation einer nationalen Kampagne

eher als Ausnahme sieht! sind sie fiir

Burmeister ein beliebtes Tool, um in-

ternationalen Marken zu mehr Kon-
sumentennéhe zu verhelfen. Fiir den
Kunden T-Mobile zum Beispiel (Sujet
rechts) setze JvM/Donau seit einigen
Jahren regional adaptierte Kampag-
nen mit je 1.000 verschiedenen Pla-
kat-Sujets um. Die Zielgruppe spiire,
wenn ein Wiener Copywriter ,Head-

lines fiir eine Kampagne schreibt, die
in Vorarlberg eingesetzt wird’, zeigt
sich Burmeister iiberzeugt: ,Wir si-
chern uns daher immer mit einem
Regional-Check ab/

Als Agentur sei man ein kreativer
Dolmetscher, ergdnzt Cayenne-Ge-
schéftsfiihrer Lukas Leitner beziiglich
Regionalisierung. Die Spielrdume sei-
en vielfdltig, das Produkt miisse aber

kulturell relevant positioniert werden,
wobei er auf die Osterreich-Kampag-
ne fiir Skoda (Sujet rechts) verweist.
Abgesehen davon spiele das Stadt-
Land-Gefille, vor allem die Beson-
derheiten des Grofiraums Wien, eine
Rolle. Fiir die Gesamtreichweiten-
planung in Wien komme man etwa
an Heute nicht vorbei, in westlichen
oder siidlichen Bundeslédndern spie-
le die Zeitung nicht diese wesentliche
Rolle. Besonders bei Lifestyle- oder
Food-Kampagnen gelte es zudem,
die unterschiedlichen Lebenswelten
regional zu beriicksichtigen, so Leit-
ner. Generell wirke ,impactstarke
Werbung nur um aufzufallen, ohne
kulturelle Relevanz im Zielmarkt, le-
diglich aufgesetzt, vielfach peinlich.“e
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JvM/Donau adaptiert im OOH-Bereich gerne
regional flr T-Mobile. Cayenne indes positioniert
Skoda hierzulande |kulturell relevant’. e T-Mobile, Skoda

150 Jahre Druckerei Berger:
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Jede neue Seite zihlt.
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Die Druckerei Berger, ein Privatunternehmen, das vor 150 Jahren von Ferdinand Berger . gegriindet
wurde, steht seit jeher fr Drucktechnik am Puls der Zeit. Heute in der fiinften Generation gefiihrt,
verbindet Berger bewahrte Tradition mit modernster Technik und ist so optimaler Partner fiir all jene,
die Wert auf Qualitét und Professionalitat legen.

Strikte Kundenorientierung, engagierte Mitarbeiterlnnen und hdchste Kompetenz
reinen Berger seit Jahrzehnten dsterreichweit zu den GroRen der Branche.

Ferdinand Berger & Sohne GmbH | Horn | +43 (0) 2982 4161-0 | Wien | +43 (0) 1 313 35-0
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