GGK MullenLowe

KOMMUNIKATION IST
KEIN EXPERIMENT

,» L here is no free lunch* weifl das GGK MullenLowe-Team. Erfolgreiche Werbung ist
konsequent harte und strategisch richtige Arbeit. Scharlatanerie hat da keinen Platz.
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Ganz aktuell: Dieter Pivinec und Michael Kapfer freuen sich gerade sehr,
wieder flir eine Gsterreichische Bank arbeiten zu diirfen

rbeitet der Hans noch da?

Diese Frage horen wir ofter”,

schmunzeln die beiden Ge-

schaftsfiihrer, Michael Kapfer
und Dieter Pivrnec, auf die Anfangszei-
ten der Agentur angesprochen. Damals,
als Hans Schmid vor 46 Jahren die GGK
griindete und sie mit legendéren Kampa-
gnen wie jenen flr Palmers oder Romer-
quelle zu einer der bedeutendsten Agen-
turen des Landes machte. Viel Wasser
ist seit damals die Donau hinuntergeflos-
sen. Die Protagonisten sind andere. Der
Anspruch derselbe. Kreativitat fir den
Kunden und die Marke. Brennen fir neue
Herausforderungen. Mit Konventionen
brechen, mit I[deen Uiberzeugen — ange-
spornt von der Lust auf Exzellenz. Ja,
natiirlich haben sich die Zeiten geéndert.
Die Herangehensweisen und technischen
M@aglichkeiten sind mannigfaltiger gewor-
den: Digitalisierung, Social Media, virales
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Marketing. So viele Kommunikations-Ka-
néle, an denen man drehen und schrau-
ben kann. Was sich aber (iber all die Jahre
nicht geandert hat: Gute Werbung sieht,
hortund splirtman. Ohne Wennund Aber.
Das zeichnet die GGK MullenLowe Kam-
pagnen aus.

PRASENZ AUF DEN KANALEN

Worauf schworen die Kunden? A1,
Beiersdorf, Coca-Cola, Lotto, Casinos
Austria, OMV, Gosser oder Puntigamer
schéatzen diese Sichtbarkeitam Markt. Sie
wissen, dass wir gute Zuhorer, Versteher
und gleichzeitig diejenigen sind, die ihre
Probleme I16sen. Bei uns gibt es keine Ex-
perimente oder Versprechen, die wir nicht
halten kénnen. Scharlatane gibt es genug
am Markt. Wir vertrauen aufs Kénnen, und
die Kunden vertrauen unseren Teams",
sagtPivrnec.

WERBUNG

Die Agenturarbeiten emotionalisieren,
machen SpaB, ecken an, regen an, infor-
mieren und erdffnen neue Perspektiven.
Da heildt es: Du kannst alles. ,Weiterkom-
men leicht gemacht” oder ,Lebe lieber ein-
zigartig”. Die Mannschaft um Kapfer und
Pivrnec liberzeugt mit durchdachten Kon-
zepten und schwért auf den so wichtigen
Teamspirit. Viele Mitarbeiter sind lange
dabei. Das macht sich bezahlt. Erfahrung
ist ein wichtiges Asset heute. Das fordert
man, will es nicht missen. ,Wir denken in-
tegriert, arbeiten strukturiert und nutzen
das Backup unseres internationalen Net-
works", erzahlt Kapfer. ,Unser Geschaft
machen wir am Heimmarkt. Wir warten
nicht, dass die Etats international gewon-
nenwerden. Das macht uns unabhangig".

STRATEGISCH GEDACHT

Das Jahr hat bereits gut begonnen. Die
Richtung stimmt. So haben die Kreativen
aus der Mariahilfer Stral3e flir die neuen
Kunden 4 Pfoten International oder Wie-
ner Komfortwohnungen erfolgverspre-
chende Kampagnen gestartet, die mitrei-
f3en wollen und vielleicht so wie damals
zu Klassikern werden. Der Auftrag: Nicht
mit bunten Bildern punkten, sondern
mit strategisch-kreativem Denken. ,Wir
investieren fur alle Kunden die gleiche
Energie. lhr Erfolg ist auch unser Erfolg.”
Klingt simpel. Ist es auch und gelingt mit
einem starken Brand, grenzenloser Kre-
ativitat Gber alle Kanale auf allen Plattfor-
men und einer sehr guten Kunde-Agen-
tur-Zusammenarbeit. ,Und nein, Hans
arbeitet nicht mehr hier."
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