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Baby Max mit 90km/h am Autodach? Chill
Life - mit dem UNIQA NotfallKnopf.

Baby Max ist mit dem UNIQA NotfallKnopf und S&J sicher in
allen Lebenslagen.

UNIQA erweitert seinen Service des NotfallKnopfes im Auto

um den NotfallKnopf am Handy, der Safeline-Kunden nun auch
auBerhalb des Autos in Unfall- und Gefahrensituationen zur
Seite steht.

Im Mittelpunkt der Kampagne steht wieder der sprechende
Protagonist Baby Max, der die neue UNIQA Serviceleistung
diesmal ganz besonders gut brauchen kann.

Sieht er sich doch immer wieder - unverschuldet - neuen
Gefahrensituationen ausgesetzt, die es zu bewdltigen gilt.
Gut also, dass Max, neben seiner nicht besonders
sicherheitsbewussten Eltern auch immer den UNIQA
NotfallKnopf mit dabei hat.

Sabine Usaty-Seewald, Vorstand Kunden- und Marktmanagement
UNIQA Osterreich, definiert: ,Den NotfallKnopf gibt es bei
Abschluss einer Kfz-Haftpflicht-Versicherung mit Safeline
und jetzt eben neu - auch am Handy. Somit kdnnen unsere
Kunden in verschiedenen Lebenslagen, wie in bestimmten
Gefahren- oder Notsituationen. diesen Service
beanspruchen. Durch die direkte Alarmierung kdénnen die
Ersthelfer schneller am Unfallort sein und erhbhen so die
Chance auf Rettung.” Paul Holcmann. Geschdftsfiihrer
Kreation bei Springer & Jacoby weiter: .Mit dieser mobilen

Notfall Serviceleistung wird UNIQA modernen Ansprichen an
sicherer Mobilitdt als Versicherung gerecht. *

Herzstiick der Herbstkampagne sind die drei neuen 20-
sekindigen TV-Spots. Auf humorvolle und heitere Weise wird
gezeigt, wie Baby Max den NotfallKnopf nutzt.

.Wir sehen Baby Max in verschiedenen gefdhrlichen
Situationen. Aber Baby Max wdre nicht unser Max, wenn er
die Situationen nicht gekonnt meistern - und ihnen sogar
noch etwas Positives abgewinnen kénnte!*, erldutert
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Gabriela Rusu, Leitung Group Marketing & Communication der
UNIQA Group. ..Chill Life, ich hab‘ den NotfallKnopf! - wie
Baby Max das ausdriicken wiirde!*, ergdnzt Paul Holcmann.

Erstmals wurde die komplette Filmproduktion sowie
technische Umsetzung von Vienna Paint unter Regisseur
Andreas Fitzner umgesetzt. Die dazugehdrigen Kampagnen-
und Produktsujets wurden von Markus Rdssle, die extra
produzierten Social Media-Sujets von Sabine
Wehinger/Vienna Paint, realisiert.

Zu sehen sind die neuen TV-Spots ab sofort dsterreichweit.
Parallel startet eine groB angelegte Online- und Social
Media Kampagne, deren Herzstiick der eigene Facebook
Channel von Max unter facebook.com/maxhateinenplan ist.
Vervollstdndigt wird der Kampagnenauftritt mit dem Einsatz
am POS und einer Print Advertorial-Kampagne.
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