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ERGEBNISSE
• Kontinuierliche Berichterstattung in zahlreichen relevanten Publikums- und 

Fachmedien
• Unterstützung des erfolgreichsten Lebensmittel-Crowdfundings in 

Österreich 2018: Beteiligung von 160 Crowdinvestoren mit einem 
Gesamtinvestment von über EUR 340.000,-

• Etablierung des Getränks in der Spitzengastronomie 

WIE HABEN WIR ES GEMACHT
• Positionierung des ersten alkoholfreien stimmungsanregenden Aperitifs als 

Szenedrink
• Pressegespräch zum Marktstart für Publikums- und Fachmedien mit 

prominenten Gästen und Influencern
• Laufende Pressearbeit (Presseaussendungen, Interviews und 

maßgeschneiderte Storypitches)
• Präsenz auf Gastronomie-Fachveranstaltungen 
• Kooperationen mit Food- und Lifestyle-Influencern
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PR zum Markstart des ersten „Happytizers“


