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Rebranding- und Markenkommunikation

ERGEBNISSE BIRTHDAY BASH AT

*  Erfolgreiche Repositionierung des Hotels durch Rebranding- und SONVIEANA
Markenkommunikation =t mmmm SO M

*  Positionierung der Marke SO/Vienna durch gezieltes Storytelling rund
um die neuen Services im Hotel

* Ausbau der Medienkontakte und Medienkooperationen - ’g
* Nationales und internationales Set-Up an Lifestyle-Influencern i}, R ?
*  Erweiterung der Social Media Communit =l
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Ben-Umgebung mit Fitnessraum-Nutzung mitten in der City.
www.sacher.com/hotel-wien-2/sacher-spa-2/day-spa-fitness/

* Agenda Setting durch laufende Medienarbeit (Media Audit, The i Cton: s Doy SnPcages on i s
Presseaussendungen, Story-Pitches, Journalisten Interviews, Journ=""-*-- S—— 5
Fiihrungen) St et e o e ; '\

sind u. &, Best Western mit Vib’, Hyatt mit House" und .Andaz’, Marriort mit |

* Ankindigung von neuen Eventreihen wie Urban Jungle, rmggfmmwxﬁfﬁﬁxﬂ : ‘
Sunday Unplugged und Late Night Spa in Print und Online ’ EE -,
*  VIP/ Influencer Hosting bei Veranstaltungen e 3 o s ek e e

WWW.Sanssouci-wien.com/spa-und-fitness/day-spa/
Sofitel Vienna Stephansdom: .So SPA" im 5. Stock des Luxus-

¢ Kontinuierliche Influencer Relations fiir den Zugang zur el ok Akt oy o o o e
digitalen Community

so-vienna.com/wellness/so-spa/
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