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WIE HABEN WIR ES GEMACHT

Integrierte Kampagne mit Kommunikationsmix auf allen Kanélen

8.000 Anmeldungen fiir ein Borotalco Duftpaket auf der Kampagnen-eigenen Microsite

31 redaktionelle Medienberichte mit einer Reichweite von mehr als 21. Mio Kontakten —
darunter orf.at, Kurier, Madonna, Heute, Radio OE24

Spiirbare Absatzsteigerung zur Deo-Hauptsaison
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Wenn Kollegen zum Himmel
stinken: Der Wink mit dem Deo

Facebook Kampagnenpage mit einer Reichweite von iiber 75.000 bei unter 35-Jahrigen

Durchgefiihrte Umfrage bestitigte: Viele Osterreicher fithlen sich im Sommer
durch den Schweillgeruch ihrer Arbeitskollegen gestort, trauen sich dieses Thema
aber nicht offen anzusprechen

Unsere Borotalco Dufthotline bot die Losung: Uber eine eigene Kampagnen-Microsite
konnte anonym ein Deopaket fiir die Betroffenen bestellt werden

Grofe integrierte Kampagne mit umfangreicher Medienarbeit, Facebook-Aktivitidten und
reichweitenstarken Influencer-Kooperationen
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