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AUSGANGSLAGE
• Laut%der%internationalen%Studie%„The%Indoor Generation“%verbringt%die%moderne%

Gesellschaft%90%%%ihrer%Zeit%drinnen
• Einem%Großteil%der%Bevölkerung%ist%jedoch%nicht%bewusst,%dass%die%Luftqualität%

in%geschlossenen%Räumen%deutlich%schlechter%ist%als%draußen
• Zielsetzung:%Bewusstseinsbildung%für%die%Auswirkungen%des%langen%Aufenthalts%

drinnen%sowie%Aufzeigen%von%Lösungsmöglichkeiten

WIE*HABEN*WIR*ES*GEMACHT
• Übersetzung%und%Adaption%des%Indoor Generation%Reports%für%Österreich
• Schaffen%von%Relevanz%durch%Fokus%auf%die%aktuellen%ÖsterreichRZahlen%sowie%die%

Einbindung%nationaler%Experten%aus%dem%Bereich%Gesundheit/Wohngesundheit
• Agenda%Setting%und%Bewusstseinsbildung%für%das%Problem%der%niedrigeren%

Luftqualität%in%geschlossenen%Räumen%durch%laufende%Medienarbeit%
(Presseaussendung%und%StoryRPitches)

• Positionierung%der%Produkte%von%VELUX%(Dachfenster,%VELUX%ACTIVE%
with Netatmo)%als%smarte%Problemlöser
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VELUX*Indoor Generation

Implementierung der%internationalen Kampagne in%Österreich


