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Ergebnisse
• Bekanntmachung des Hotels durch umfassende Berichterstattung in 

zahlreichen relevanten Publikums- und Fachmedien.
• Stärkung der Marke ibis Styles durch gezieltes Storytelling

rund um das neue Designkonzept des Hotels.
• Positionierung von Romy Weisenseel als kreative Architekturvisionärin und 

Gesicht hinter dem Design des Hotels.

WIE HABEN WIR ES GEMACHT
• Umfassende Pressearbeit zur Eröffnung des ibis Styles Wien Messe Prater. 
• Einladung von Key-Journalisten zur Eröffnung des Hotels.
• Architectural Designerin Romy Wiesenseel führte die 

Medienvertreter durch die Räumlichkeiten des Hotels.
• Individuelle Storypitches und Interviews in relevanten Publikums- und 

Fachmedien.
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