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Ergebnisse
• Positionierung des Toyota Aygo in  junger, urbanen Zielgruppe  
• Organische Reichweite von über 440.000 Instagram-User
• Glaubwürdige Influencer-Inhalte dank Live-Format der Challenge
• Hohes Engagement und Begeisterung der Community
• Vorstellung der einzelnen Produkt-Features in authentischen Settings

WIE HABEN WIR ES GEMACHT
• 1-Tages-Challenge: 2 Influencer-Teams waren einen Tag mit dem Toyota 

Aygo unterwegs und hatten 6 Aufgaben zu bewältigen, die die Features des 
Toyota Aygo zeigten

• Nutzung des Reichweiten-Potenzials von Instagram-Stories
• Verwendung von aktuellen Instagram-Tools
• Zielgruppengerechter Content und außergewöhnliches Format
• Einbindung der Community zur Aktivierung der Zielgruppe
• Gute, zeitliche Planung und (inhaltliche) Vorbereitung 

der Influencer
• Betreuung und Content-Support vor Ort
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Toyota 

#EverywhereAygoChallenge


