Ereathvrs von bladchinen

]

EROE0RALR

Kreatives von Maschinen
Kéarntner WirtschaftAusgabe 44-45/2019 | Seite 31 | 8. November 2019

Auflage: 34.408 | Reichweite: 99.783

Tunnel23

Kreatives von Maschinen

Von interaktiven Plakaten
bis hin zur Selfie-Drohne:
Karntner Werber be-
schiftigten sich mit den
Moglichkeiten Kiinst-
licher Intelligenz.

Rund um den Globus hat das Ren-
nen um die Vorherrschaft in Sa-
chen Kiinstlicher Intelligenz, kurz
KI genannt, langst begonnen. Und
diese macht auch in kreativen
Branchen nicht Halt. Das zeigte
die diesjdhrige Tagung der WK-
Fachgruppe Werbung und Markt-
kommunikation. Diese stand ganz
im Zeichen des praktischen Ein-
satzes der Kiinstlichen Intelligenz
im kreativen Alltag. Denn Volk-
mar Fussi, Obmann der WK-Fach-
gruppe Werbung und Marktkom-
munikation, ist sich sicher: ,Das
schier unerschopfliche Potenzial
kiinstlicher Intelligenz wird un-
sere kreative Arbeit tiefgreifend
verdndern.”

Neue Moglichkeiten fiir
kreative Werbung

Schneller Fotos freistellen, mit-
denkende Plakate, Maschinen, die
Texte schreiben oder Musik kom-
ponieren, all das ist bereits mach-
bar und auch viele Karntner Wer-
ber nutzen Kiinstliche Intelligenz
im Biiro. Dennoch scheint es bei
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Volkmar Fussi, Obmann der WK-Fachgruppe Werbung und Marktkom-
munikation, Digitalexperte Michael Katzlberger und Martin Zandonella,
Obmann der WK-Sparte Information und Consulting, warfen einen Blick

auf neue Moglichkeiten in der Werbung.

einigen Menschen noch Angste
oder Vorbehalte zu geben. Diese
will Michael Katzlberger abbauen.

Er ist Griinder und Geschdfts-
fuhrer einer der fiihrenden Digi-
talagenturen in Osterreich und
brachte in seinem Vortrag viel
Inspirierendes, aber auch Bedenk-
liches aus der Welt der Kiinstli-
chen Intelligenz mit. ,Kiinstliche
Intelligenz ist nicht bose, nur die
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Menschen, die sie missbrauchen®,
sagt er.

Als Kreativer kénne man sich
vor neuen Entwicklungen nicht
verschliefen. Man miisse sich
immer wieder neu erfinden und
anpassen. Nach der Elektrizitdt
und Internet komme jetzt die
Kiinstliche Intelligenz als neue
Universaltechnologie, die alle
Bereiche durchdringe.

KREATIVITAT UND KUNSTLICHE INTELLIGENZ

Vieles ist Zu- »Man braucht
kunftsmusik, nur mit offenen
aber ich glaube  Augen und
schon, dass KI Ohren durch
Bereiche erfas-  die Welt gehen,
sen wird, die dann kommen
uns das Leben  Ldsungen
erleichtern.” automatisch.”
Alex Baren- Klaus Hanke,
dregt, wp- Diplom-
production Designer

»2Auch bei
kiinstlicher In-
telligenz ist es
wichtig, seine
Personlichkeit
mit hinein zu
geben und nach
auflen zu trans-
portieren.”

Silvia Lindner,
Coach

,Ich sehe gro-
RRes Potenzial
in der Digitali-
sierung. Kom-
munikations-
kandle werden
sich stdrker
verbinden.“

Roman Haas,
Schilderher-
stellermeister

,Zu einer guten
Kreation gehort
Mut. Ich lasse
mich auch von
neuen Dingen
und Quer-
denkern inspi-
rieren.”

Jeanette
Vallant,
die kreatur

,Ich bin tdglich
mit KI umge-
ben und nutze
diese wie
selbstverstand-
lich. Ausgleich
dazu finde ich
in der Natur.”

Karin Urf, Gran-
dur Film Studio

,Der Fortschritt
schreitet voran.
Eines ist klar:
Wir miissen
uns anpassen.
Lassen wir uns
also iiber-
raschen.”

Christian
Pohler,
Cardio Angel

,Kiinstliche
Intelligenz ist
bereits zum All-
tag geworden.
Ich kann mir
gar nicht vor-
stellen, ohne zu
arbeiten.”

Carolina
Santana, Grafik-
designerin

Alle nétigen Lizenzgebiihren sind vertraglich geregelt.

™ Publico



