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Obersteierstarke

Imagekampagne

Personliche Geschich-
ten sollen die Kompe-
tenzen und Chancen
der Obersteiermark
spurbar machen.

,Obersteierstark“ nennt sich
die neue Imagekampagne des
Regionalmanagements  Ober-
steiermark Ost in Zusammenar-
beit mit der Reichl und Partner
PR GmbH, welche die grofien
Kompetenzen sowie die hohe
Work-Life-Balance der Region
sichtbar machen mochte. Um
dieses Ziel zu erreichen, wurden
sechs Botschafter der ostlichen
Obersteiermark ausgewdahlt, die
an vorderster Front der aktuel-
len Kampagne die Stirken der
Region zum Ausdruck bringen
sollen.

,Die Ostliche Obersteiermark
ist die Werkstoffregion der Zu-
kunft. Hier leben und arbeiten
Menschen in gut funktionieren-
den Orten, gleichzeitig erholen
sie sich inmitten herrlicher Na-
turlandschaften. Technologie,
Kultur, Sport und Natur sind
die Vorziige einer lebendigen
Region, die Hightech-Industrie
mit perfekter Lebensqualitét
verbindet®, erklarte Jochen Wer-
deritsch, Geschaftsfiihrer der
Regionalmanagement Oberstei-
ermark Ost GmbH. Die Prasen-
tation der Kampagne mit den
Bildsujets und Imagefilmen

'Obersteierstarke’ Botschafter reprasentieren die Vielfaltigkeit
sowie die hohe Lebensqualitit der Region.

fand in der Bickerei Pesl in St.
Lorenzen im Miirztal statt.

Seele des Projekts

Botschafter sind unter anderem
Robert Blachfellner aus St. Mi-
chael, der gerade wegen seines
stressigen Jobs als international
tatiger Manager die Ruhe der
Obersteiermark zu schitzen
weif3, die nordische Kombinie-
rerin Lisa Hirner aus Eisenerz
sowie Jiirgen Wieser aus Leoben.
Letzterer ist der Obmann des
Vereins ,,Hand in Hand“ und hat
in den vergangenen zehn Jahren
ein Diagnostikzentrum sowie
eine Wohngemeinschaft fir
Menschen mit Down-Syndrom
eingerichtet.

,Die Botschafter sind die See-

Ivan Bandic

le des Projekts und zeigen, wie
vielfiltig die Obersteiermark
ist, sagte Werderitsch. In Zu-
kunft soll die Imagekampagne
vor allem Fach- und Fihrungs-
krafte aus den unterschiedlichs-
ten Branchen iiber die Landes-
grenzen hinweg ansprechen.
»Karriere auf hohem Niveau, gut
ausgebaute Infrastrukturen, ra-
sche Erreichbarkeit der Landes-
und Bundeshauptstadt und vie-
le Freizeitmoglichkeiten lassen
eine erfiillte Work-Life-Balance
Wirklichkeit werden®, betonte
der Geschiftsfiihrer des Regio-
nalmanagements, der sich freut,
intensiv an der Kampagne wei-
terarbeiten zu diirfen. Die Mittel
fir 2020 sind bereits gesichert.
Bernhard Hofbauer

Oberstelerstarke
Tmay
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