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ERGEBNISSE
• Positionierung als mit großem Abstand marktführender Anbieter von 

Entkalkungsprodukten
• Erhöhung des Marktanteils auf über 50 %
• 26,5 % Top-of-mind-Marke bei Entkalkern
• Steigerung der Markensympathiewerte: 86,2 % der Österreicherinnen und 

Österreicher empfinden die Schweizer Qualitätsmarke als sympathisch
• Hochwertige Medienpräsenz in Publikums- & Fachmedien: ca. 50 Clippings pro Jahr 
• Etablierung als Experte im Frühjahrsputz
• Jährlich über 100 Influencer Posts und Stories
• Stärkung der Online-Markenwahrnehmung als Love Brand

WIE HABEN WIR ES GEMACHT
• Konzeption und Umsetzung einer dialog-orientierten Kommunikationsstrategie zu 

Medien und Influencern
• Laufende strategische Kommunikationsberatung und Themensetting
• Kontinuierliche Medienarbeit zu Unternehmen, Produkten und Trends
• Aufbau, Ausbau und Pflege Schlüsseljournalisten- und Influencer-Netzwerk
• Influencer Kooperationen und Gewinnspiele 
• Länderübergreifende Studie „Frühjahrsputz“ mit Pressegespräch
• Jährlich stattfindender durgol Coffee Day im Wiener Rösthaus mit mind. 15 

TeilnehmerInnen
• Redaktionstouren, Gewinnspiele, Produkt-Testaktionen
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Düring AG – durgol: langjähriger 
Marktführer in Österreich 

Strategische Beratung, Positionierung und Medienarbeit 
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