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ERGEBNISSE
• Steigerung der Awareness über die Marke
• Positionierung des Gigaset GS290 als leistbares 

Flagship-Smartphone „Made in Germany“
• Steigerung der Bekanntheit der Senioren-Telefone von Gigaset

WIE HABEN WIR ES GEMACHT
• Laufende Presseinformationen zu neuen Smartphones
• Gewinnspiele rund um die Ferien- und Weihnachtszeit
• Medienkooperationen mit Publikums- und Fachmedien
• Versand von Testsamplings an Journalisten und Influencer
• Influencer Relations und Kooperationen
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Gigaset

Strategische Produkt- und Brand-
Kommunikation


