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ERGEBNISSE Gillette Skinguard
. Steigerung der Awareness der Gillette Venus Kampagne ,,My Skin. My BESCHUTZER
Way. “ Schutz bei der Rasur - speziell fur sensible Haut

- bietet der neue Gillette Skinguard Sensitive”.
Der blaue Skinguard® liegt zwischen den Klin-
gen des Gillette"-Rasierers; er absorbiert den
Druck einzelner Klingen, glattet die Haut und
hebt die Klingen leicht an, um den Hautkontakt
zu verringern. Der Skinguard Rasierschaum®
enthalt Aloe und ist daruber hinaus frel von Al-
kohol und Farbstoffen

. Positionierung der neuen Gillette und Gillette Venus Produkte als idealer
Partner fur sensible Haut

. Uber 150 Clippings in Print und Online seit Jinner 2019

. Steigerung der Awareness auf Social Media

WIE HABEN WIR ES GEMACHT

. Laufende Presseinformationen zu neuen Produkten und Kampagnen
. Saisonale Gewinnspiele und Quizzes

. Medienkooperationen mit Lifestyle-Medien

. Versand von Testsamplings an Journalisten und Influencer

. Influencer Relations und Kooperationen

. Kooperation mit der OKH — Pink Ribbon
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"My Skin. My Way.": neue Kampagne von
Venus Gilette

Women have hair on their bodies? You don't say!

OLN NEWS, AGENTUREN, HANDEL, LEADERSNET.TV | 10032019

Gillette Venus extra smooth

GLEITZEIT

Weil die Vermeidung von Hautirritationen ein
der wichtigsten Auswahlkriterien bei der Ent
scheidunag fir eine Haarentfernungsmethode
ist, lanciert P&G jetzt den ,Gillette Venus extr
smooth” fur sensible Haut. Dieser ermoglicht
dank spezieller Technologie im Feuchtigkeits
c streifen dreimal besseres Gleiten als je zuvor,
' wodurch sich spiirbare Hautirritationen oft

Der Rasurbedarfherstellers zeigt Haut, ab sofort so wie sie ist -
unbearbeitet und mit Kérperbehaarung vor der Rasur.

komplett vermeiden lassen.

"My Skin. My Way.": Venus felert mit neuer Kampagne Frauen, die inre eigenen Regeln schreiben ©
Glette Venus
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