
ERGEBNISSE
• Steigerung der Awareness der Gillette Venus Kampagne „My Skin. My

Way.“ 
• Positionierung der neuen Gillette und Gillette Venus Produkte als idealer 

Partner für sensible Haut 
• Über 150 Clippings in Print und Online seit Jänner 2019 
• Steigerung der Awareness auf Social Media

WIE HABEN WIR ES GEMACHT
• Laufende Presseinformationen zu neuen Produkten und Kampagnen
• Saisonale Gewinnspiele und Quizzes
• Medienkooperationen mit Lifestyle-Medien
• Versand von Testsamplings an Journalisten und Influencer
• Influencer Relations und Kooperationen
• Kooperation mit der ÖKH – Pink Ribbon

Gillette & 
Gillette Venus 

Strategische Produkt- und Brand-
Kommunikation


