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Eigentumergefuhrt, kreieren und realisieren wir mit den einzelnen below the
line Instrumenten crossmediale Kampagnen, welche Marken, Produkte,
Unternehmen direkt, impactstark und authentisch in Szene setzen.

Waren es vorgestern noch die Marketing-Events, die es professionell zu
organisieren galt, so waren es gestern die Produkte, die emotional aufzuladen
nur Events in der Lage waren.

Wir sind uberzeugt, dass die Einzelaktionen der Vergangenheit angehoren, die
integrierte und vernetzte Kommunikation auch und vor allem, bei der
erfolgreichen, direkten und personlichen Ansprache von Zielgruppen oder
Milieus die \Voraussetzung bildet.

Live-Marketing- Aktivitaten kombinieren wir mit digitalen Technologien,
potenzieren den Impact, die emotionale Dimension der ersteren mit den
potentiellen Reichweiten viraler Strategien.
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Wir schaffen fur
Marken real
erfahrbare Welten,
setzen sie in
Szene und
besetzen Themen.

Wir  finden  passende
Markenbotschafter,  und
erreichen die Zielgruppe
punktgenau und
impactstark, bewegen sie
zum Markenerlebnis und
|dentifikation,  beruhren
und begeistern sie,
schaffen o) echte
Lovebrands.




Wie wir arbeiten? - IDEAL!

*Das ist unser Antrieb und
Motivation,

edas sehen unsere Kunden so

sund auch die Experten-Jurys
samtlicher Branchenawards:

Wir sind
zum Thema IDEAL ist

v 59 Preise



o : Mediaaward
Wir sind erfolgreichste
Agentur liberhaupt bei: Gold & Bronze /
* Austrian Event Award \/
(26) e
* VAMP Austrian

Promotion Award (25)

xpert.award 2018 & 2019
1. 500 Branchenexperten
2. 20 Bestandskunden/ Agentur
3. Unabhangiger Faktencheck

kiren IDEAL 2x en Suite zu
Osterreichs bester

Event/ Live Marketing Agentur

/

Osterreichischer Staatspreis
Marketing 2017

1. Gewinner des Sonder-
preises Eventmarketing

Auf den Platzen:

* FIA Welt-Generalversammlung

* ORF mit Eurovisions
Songcontest

IMC European
Integrated Marketing
Award 2019

-~
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Crossinstrumentelle Kampagnen

Events & Kongresse
Promotions, POS & Roadshows

Incentives




i Walag

Wi e
N INTTe vonl

o

5
, Uﬁ'_u;inen neuen Stadtteil — Laend Yard -
'~ 2u kommunizieren, kreierte IDEAL ein
‘urbanes Festival, dessen Hohepunkt eine
Schatzsuche war. Die breite Kampagne
davor .und danach kommunizierte das
Immobilienprojekt, ohne dabei
vordergrindig Werbung zu sein, holte die
avisierte Zielgruppe in ihrer Lebenswelt
ihren  Sprach- und Asthetikcodes



../../../IDEAL Live Marketing/Videos/AEA Laend Yard V3A mit Vorspann wien heute.mp4
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So erhaben, so schon.
TOBIAS
MORETTI

Bruder im Wind
Kampagne

Wir machten die Adler, die tierischen Stars
des Films, zu den Hauptdarstellern unserer
Kampagne: einmal trafen sie die OSV Adler,
einmal flogen sie den Kulm, einmal die Streif
hinunter (bei den Events mit Live-Eagle cam),
begleitet von einer BTL Kampagne. Die Bilder
und Berichte gingen um die Welt: alleine in
Osterreich wurden

* 102 Print (tw. mehrseitig), 22 TV Beitrage
* ein PR Wert von 1,7 Mio € (nur Print!)

generiert. Unerwartet der 2. erfolgreichste
Filmstart im Quartal (und das als 0. low
budget Naturfilm inmitten US Blockbuster).

Inder ,Terra Mater*-Kinoproduktion

Wie Briiderim Wind“ wirken Tobial

Moretti, Jean Reno und Nachwuchstelenigi
Manuel Camacho (Bild) mit

,Der Adler weif? alles*

Interview. Sechsfachpapa Jean Reno iiber die Arbeit mit Kindern & Tieren

/om Wappentler

Vier ahre douertendie.
N Arbeiten am Film
B . Wie Brider im
Wind". Kein
Wunder,
war der
Houptdarstellr doch ein
Adier. Abseits der Kameros
ist deren Leben jedoch ales
andere ols einfach.
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Wien: Hai in Donau gesichtet!

= BAYWATCH

58.014 via

Ein Hai wird in der Donau gesichtet, ” Y . ﬁ_gm%”@hgm-mmler
Statuen machen auf | 3 ;
Rettungsschwimmer und ebensolche

Jaufen” in Zeitlupe halbnackt durch

Wien. Als die Miss Kandidatinnen in

Baywatch-Manier geshootet werden

und 100 Influenzer in ebendiesen

Selfies machen und posten, ist es

klar: hier wird der neue Baywatch-

Film beworben und als Hohepunkt

mit einer fetten Beachparty gefeiert.

Ergebnis: eines der weltweit besten

Einspielergebnisse.
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JOYA Yoga
Convention

Um die Marke JOYA und
deren Produktpalette
(Soja-Produkte) dber die
Kernzielgruppe der
\Veganer hinaus zu
etablieren, emotional
aufzuladen und erlebbar
zu machen, setzte IDEAL
auf das Thema Yoga.

5.000 Besucher
10,5 Millionen PR Free Contacts

€ 175000 PR Wert (exkl
Social Media)

[Prowinenver koreerstatus) K U R1ER

ana Lueger lehrt Yoga

Am Sonntag ver-
wandelte ,Joya" den Wi
Augarten zu_einem
doorYoga-Studio*
te viele Gaste zum Mitma-
chen und Zuschauen an. Zur
ersten Yoga-Convention un-
ter freiem Himmel brachten

ihre Yoga-Matten mit. Die
Séngerin hat bereits vor zwei
Jahren ihre Begeisterung fiir
den meditativen Sport ent-
decktund verrat: ,Besonders,
wenn man viel Stress hat, ist
Yoga die beste Moglichkeit,

innere Ruhe und Ausgegli-
chenheit zu finden. Darum

- habe ich die Ausbildung zur

Yoga-Lehrerin gemacht und
unterrichte seither Hatha-,
Flow-und Hotyogain Wien.*

In der Ruhe
liegt die Kraft”

Im Wiener Augarten wa-
ren die (Yogi)Biren los.
Um genau zu sein, lud Soja-
Produkte-Hersteller ~ Joya
zur ersten Yoga-Convention

i VI

gerin Di Luogor
und Beauty Gitta Saxx. Frag-
lich nur, ob DJ Alex List mit
Tanz-Profi Yvonne Reeff auf
den Schultern in die vbllige
Ruhephase kam . ..
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Purina Gourmet
Adventkalender

Wahrend der Adventzeit tourte

der GOURMET Adventstand

quer durch Osterreich und lud

Katzenfans ein, den Alltag

hinter sich zu lassen und fur

einen Moment innezuhalten.

Besucher  konnten  selbst

mitgebrachte Geschenke fur

Tierheime vor Ort abgegeben,

aber auch Produkt-Samples

spenden. Unterstutzt wurde

die Kampagne durch einen

Online-Adventkalender.  Das

Ergebnis waren Uuber 10.000

Futter- und Sachspenden von

Konsumenten im Rahmen der

GOURMET Tour fur heimische

Tierheime.  Daruber hinaus e pe—
wurden (ber 14 Millionen PR T e
Free Contacts bzw ein PR h ' =
Medienwert von € 258.503

generiert.
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Entdecke. w
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Martini Royale
Kampagne &
Terrazza

Den Augenblick zu etwas Besonderem
machen, ihn zu adeln, das verheil3t der
Genuss von Martin Royale. Unser Ansatz
war, damit auf Casino Rovale
bezugnehmend, dass Passanten diesen
besonderen Moment spielerisch erlangen
konnen und schickten so ein Mini Roulette
auf Promo-Tour (in Rot/ Schwarz). Ein Topos,
der sich durch die gesamte Kampagne
gezogen hat. Make it royale!



../../../IDEAL Live Marketing/Videos/martini promo 1,5 min.mp4

Martini Royale
Kampagne &
Terrazza

Die Ruckkehr von Martini
in die Formel 1, wurde
naturlich auch auf der
Martini Terrazza
zelebriert, unsere
Promotorinnen zu Grid-
Girls.
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Wandertage

M
Um die Herzen der Osterreicher
zu erreichen, setzte Intersport
auf das Thema Wandern, die
Agentur IDEAL und das Tool Live
Marketing, dem die anderen
Werbe-Disziplinen zuarbeiteten —
ein fur die Eventbranche
erfreulicher seltener Fall. IDEAL
konzipierte niederschwellige
Wandererlebnisse fur die ganze
Familie, nah an den
Ballungsraumen und offentlich
gut zu erreichen. Der
Wandersport wurde so fir alle
leist- und erreichbar und mit der
grossten Kampagne, die es fur
ihn in Osterreich je gegeben hat,
breit beworben. Des groRBen
Erfolgs wegen wird das Konzept
“19 weiter ausgerollt.

¥ INTERSPORT
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Als auf der Donaubrticke in Bratislava ein
riesiger Geier mit skelettiertem Schadel,
Superwoman, ein weiBhaariger Engel mit
Stahlfligeln und Schwert gesichtet
werden; als sich in Wien 4 m hohe
Transformer durch EKZ-Gange wadlzen
und Spiderman sich vom Dach von ,The
Mall” abseilt, trauen viele ihren Augen
nicht  (fotografieren und  sharen
sicherheitshalber) und Insider wissen: die
VIECC offnet bald die Pforten. Die Aktion
ist PR Stunt, Fanmeeting, Event,
Incentive, AuRenwerbung und Promotion
und erfolgreich: 696 PR Clippings werden
generiert, die 2. VIECC verzeichnet +29%

Besucher ggli dem Vorjahr.

ANOVA KOMIKSOV, HIER A) FILMOV

FOTO Plaz v Bratislave
hrdinovia: Na svoje si pi
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Lichtadvent
St. Johann

Um der Stadt St. Johann ihrer
Modernitat und Wirtschaftsleistung
entsprechenden  Weihnachtsmarkt
zu kreieren, entwarf IDEAL ein
modernes, das Thema Licht
inszenierendes Konzept, mit
reduziertem und imactstarkem
Designauftritt, das sich bewusst von
traditionellen Markten abgrenzt, in
der Form im deutschsprachigen
Raum ein Novum darstellt.



../../../IDEAL Live Marketing/Videos/AEA St. Johann AEA.mp4

Crossinstrumentelle Kampagnen

Events & Kongresse
Promotions, POS & Roadshows

Incentives




T-Mobile
LTE Roadshow

Um die abstrahierte Darstellung
der Leistungsstarke des neuen
LTE Netzes in der klassischen
Werbung fir Konsumenten real
erlebbar zu machen, konzipierte
IDEAL eine Roadshow, die 19
Tage  durch  Osterreichische
Kleinstadte tourte. Anschaulich,
simpel und impactstark wurde
interessierten Konsumenten die
Schnelligkeit des neuen LTE
Netzes demonstriert und
personlich erfahrbar gemacht.



../../../Ideal/Videos/T-Mobile Roadshow Wie Ich Will nachbericht Final 3A-HD.mp4
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TERRA.

real vegetable chips

Bar Tour



Tilda Island

Um Tilda eine stimmige Markenwelt
zu errichten und Konsumenten einen
Tagtraum zu geben, entfiihrte IDEAL
Passanten in die asiatische Heimat
der Reispflanze und kreierte den
Sehnsuchtsort ,Tilda Island”. Eine
tropische  Trauminsel in  einer
Schneekugel realisiert, bot im
vorweihnachtlich-kalten Wien einen
aufmerksamkeitsstarken  Kontrast..
Der kurze Tagtraum konnte mit
Fotos eingefangen werden. Unser
Tilda Island Feeling kann nun mit
jedem Einkauf zurtickgeholt werden.

’b 194 B - ”\'g
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120 Jahre NOM
Heritage Tour

Eine Promotion ganz im
Look and Feel der Retro-
Jubilaumsedition: Vintage-
Hipster-Kleidung, = Deko
mit  Elementen der
\erpackung und
markenstimmigen
Aktivierungen, wie einer
Fotobox in Milchpackerl-
Optik
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Nescafé
hug the mug

It all starts with a
Nescafé... dachten wir uns
und brachten die
Menschen Zu einer
emotionalen und schonen
Geste: hug the mug! Und
schon gab es im Popup
Kaffeehaus eine feine
Tasse Nescafé inkl. nettem
Plauscherl.



../../../IDEAL Live Marketing/Videos/AEA Hug the Mug.mp4




Nescafe
Dolce Gusto

Um die Dolce Gusto Sonderedition Mini
emotional und unkonventionell zu
bewerben. wurde eigens ein
hochqualitatives Promosetting
produziert und auf Tour durch die
frequenzstdrksten EKZ geschickt. Dort
sprachen unsere Promotoren uber den
Attraktor Carrerabahn Passanten an, um
sie zu Kaffeemaschinen zu beraten und
in die nahegelegenen Elektrofachmarkte
zum Kauf einer Maschine zu bewegen.
Der zur Kaffeebar umgebaute Mini war
auf den Promotionstandorten und am
Weg dorthin aufmerksamkeitsstarker
Markenbotschafter.

NEStare
— )0]CE

Gusto



../../../IDEAL Live Marketing/Videos/Nescafé Dolce Gusto Mini Promo Vienna und Podersdorf 2015-HD.mp4
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JOYA
Roadshow &
Office Tour

Mit JOYA brachten wir
auch das groBe Omm,
burogerechte

Yogaubungen in unserer
Yogafibel und naturlich

leckere Joya Shakes an die
Arbeitsplatze
stressgeplanter
Buromenschen.
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Nescafe Lumio
/ Launch
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Gourmet mon Petit

Wie fein die geliebte
Samtpfote Gourmet mon
petit findet, kann der
Mensch nur erahnen. Wir
gaben ihm einen Augenblick [ « SAEEE

! fUrno

den Genuss zu verstehen
und verteilten feine Petit
Fours des k.u.k.
Hofzuckerbackers Gerstner
— naturlich in der CD Farbe.

.
mot, (‘t it
2

<
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Paddington Bear

IDEAL setzte bei der Promotion
fur den Kinofilm Paddington 2 auf
Authentizitat und Qualitat. Kein

herkommliches  Promotion-Set R

Up, Promotion-Gewand, sondern
echte qualitative Items, welche
die Welt des Films zitieren. "Very
British" und erfolgreich: die
stimmige Promotion wurde sogar
in TV Studios eingeladen.

PADDINGTON 2 |
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changing

diabetes




Wir danken fur die
Aufmerksamkeit!



