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•#We$erberich*gung

• 600 + Medienartikel, darunter alle großen Nachrichtenagenturen, TV- und 
Radiosender

• Trending Topic auf Twitter
• Über 1 Milliarde erzielte Reichweite inkl. internationaler Spillover wie The 

Guardian
• 300.000 Website-Klicks

ERGEBNISSE

WIE HABEN WIR ES GEMACHT

• Wir haben das WeJer gekapert und die ersten 13 sonnigen Hochs und 
regnerischen Tiefs im Jahr 2021 gekauO, wohl wissend, dass diese in der 
WeJervorhersage berücksichQgt werden müssen. 

• Mit einer gut durchgeführten PR-, Social-Media- und Influencer-Kampagne 
brachten wir alle drei Länder (D-A-CH) dazu, über Vielfalt und RepräsentaQon von 
BiPoC und die Bedeutung einer Migrantenquote in den Mainstream-Medien und 
auf Social Media zu sprechen.

PR-, Social-Media- und Influencer-Kampagne


