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•Nespresso

• Stärkung der Markenpositionierung als Pionier des Kapselrecyclings
• Vorzeigen der Innovationsführerschaft im Bereich des portionierten Premiumkaffees
• Erweiterung und Pflege des Netzwerks von Stakeholdern aus Politik, Behörden und 

Abfallwirtschaft
• Wegbereitung für Lobbying-Aktivitäten zum Ausbau der Recycling-Initiative
• Mediale Positionierung von Nespresso CEO Alessandro Piccinini und weiteren Experten rund 

um die Themen Innovation und Recycling
• Österreichweite und regionale Medienberichterstattung in Print, Online und Rundfunk
• Generierung von Content für alle Kommunikationskanäle

ERGEBNISSE

WIE HABEN WIR ES GEMACHT

• Nespresso Upcycling Lab und Presseevent auf der ARS Electronica in Linz: 3D-Druck mit 
Alufilament aus recycelten Nespresso-Kapseln

• Nespresso Recycling-Jubiläumsevent im Museumsquartier in Wien mit Medien, Politik, 
Behörden und Abfallwirtschaft

• Nespresso Recycling-Studie mit österreichweiten und regionalisierten Ergebnissen zum 
Recycling-Verhalten der Österreicher/innen

• Versand von Presseinformationen und individuelle Story- und Interviewpitches

Kommunikation zum Kapselrecycling in Österreich


