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•share – Tag des Brotes

• Präsenz auf allen Infoscreens in den öffentlichen Verkehrsmi9eln in Wien am Tag des Brotes

• Redak?onell generierte Clippings mit einer Gesamtreichweite von 10.785 023 und 
einem Werbewert von mehr als 47.000 EUR

ERGEBNISSE

WIE HABEN WIR ES GEMACHT

• Iden?fika?on & Einbindung prominenter UntestützerInnen der Spendenak?on
• Video inkl. BotschaUerInnen die miteinander Brot teilen, um die KernbotschaU des Spendens 

herauszuheben
• Social Media Aufruf zur #shareDeinBrotChallenge auf Instagram über InfluencerInnen und 

Prominente
• Umsetzung der Medienarbeit inkl. Storypitches

#shareDeinBrot Challenge anlässlich des interna4onalen Tag des Brotes


