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Influencer Veranstaltung anlasslich des internationalen Tag des Kaffees

WIE HABEN WIR ES GEMACHT

Einladung von Food- und Lifestyle-Influencern zum durgol Coffee
Day anlasslich des Internationalen Tag des Kaffees (1. Oktober)

Barista-Workshop im Wiener Rosthaus zur Einfliihrung in die Kaffeewelt inklusive Verkostung
und Vorstellung bestimmter Milchschaumtechniken, Flihrung durch die internationalen
Kaffeewelten

Bezahlte Influencer Kooperation aufgrund der Coronakrise im Jahr 2020

Positionierung von durgol als Experten fiir die fachgerechte Reinigung von Kaffeemaschinen
jeglicher Art sowie Milchsystemen

Sortimentsvorstellung durgol und Produktvorfihrung
Produkte zum Branding der Location sowie Goodie-Bags inkl. durgol Produkte

ERGEBNISSE

Alle teilnehmenden Influencer berichteten tber das durgol Event auf Instagram, Facebook
und ihren Blogs (insg. konnten liber 220 Postings und Stories generiert werden)

Stimmungsvolle Veranstaltung

Sehr positive Resonanz der Influencer
Aufbau bzw. Vertiefung der Beziehung zu Food- und Lifestyle-Influencern
Starke Positionierung der Marke durgol bei den Teilnehmer*innen




