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•Ashoka

• Aufmerksamkeit für das Thema Social Entrepreneurship während der COVID-19 
Krise PosiDonierung des Unternehmens 

• Ashoka als Unterstützer von Social Entrepreneurs
• Mediale Präsenz mit zahlreichen online und print Clippings

ERGEBNISSE

WIE HABEN WIR ES GEMACHT

• Laufende strategische Beratung und Planung während der COVID-19 Krise 
• Ansprache von Key JournalistInnen inkl. emotionalem Storytelling und Integration von 

Studienergebnissen rund um das Thema Social Entrepreneurship 
• Storytellingstrategie: Emotionale Kommunikation zur prekären Situation von Social

Entrepreneurs in Krisenzeiten, Aufzeigen emotionaler Vorzeigeprojekte, von denen sich 
die breite Öffentlichkeit angesprochen fühlt 

• Einzelinterviews mit unseren Speakern Raphaela Tončić-Sorinj & Constanze 
Stockhammer

Strategische Kommunika2onsberatung und –unterstützung


