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Gillette ist Partner der Movember-Stiftung
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Qer Movember ist da uruld laut Glllet”te sind Mar:ner"dazu angerMOVEMBER-ScHNAUZER
einen Schnauzer, auch "Moustache" oder kurz "Mo", wachsen z
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Im November ist dieser mehr als ein modisches Statement: Eir Gernnen S|e Gl“ette
schafft Aufmerksamkeit und regt Gespréche fiir das wichtige T

Mannergesundheit an. Mentale Gesundheit sowie Prostata- un Movemher puckuges'
Hodenkrebs sind Themen, {iber die M&nner zu wenig ¢
machte die Movember-Stiftung @ndern, betreibt dafiir
sammelt Spenden. Als offizieller Movember-Partner bi
nur die passenden Produkte fiir den perfekten Schna
die Mdglichkeit, mit der taglichen Rasur Gutes zu tun:
einer Movember-Aktionspackung in Osterreich spendet Gillette
die gemeinniitzige Organisation. #MutZumMo
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Egal ob ein klassischer Schnauzer, Zwirbelbart oder leichter Flaum iiber der
-der istim Idngst nicht nur ein modisches
" || ' E ' Statement, sondern das zentrale Element im Movember. Als offizieller
Partner der Movember Organisation bietet Gillette nicht nur die richtigen
Produkte fiir den perfekten Schnauzer, sondern auch die Méglichkeit, mit
m der téglichen Rasur Gutes zu tun. Mit jedem Kauf einer Gillette Movember-
Aktionspackung wird EUR 1,- an die isati In {{

Gillette & Gillette Venus

WIE HABEN WIR ES GEMACHT

mit Gillette kénnen Sie eines von zehn Gillette Movember Packages
gewinnen!
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Ibertonodal Coff M d 2r? #MutZumMo Gewinnen Sie eines
@ Ia'ggmo ale & Coffee, my Mo an asierern von Gillette und bringen Sie
= erfekte Form, sondern unterstiitzen

Das erste Mal in meinem Leben, dass
ich mir einen Schnauzer stehen habe
lassen & Zugegeben, es flhlt sich
sehr ungewohnt an, aber ich finde die
Aktion von @gillette_de einfach mega
stark [ #MutZumMo heiBt es im
November um auf Themen im Bereich
Mannergesundheit aufmerksam zu
machen

Gerade Uliber mentale Gesundheit bei
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e Gefallt pineappleworldexpress und
606 weitere Personen
25. NOVEMBER

Kommentar hinzufiigen ...

Laufende Presseinformationen zu neuen Produkten und Kampagnen
Saisonale Gewinnspiele und Quizzes

Medienkooperationen mit Lifestyle-Medien

Versand von Testsamplings an Journalisten und Influencer

Influencer Relations und Kooperationen

Kooperation mit der OKH — Pink Ribbon

Vorstellung der Kooperation mit der Movember Foundation im DACH Raum

ERGEBNISSE

Steigerung der Awareness der Gillette Venus Kampagne ,,My Skin. My Way.”

Positionierung der neuen Gillette und Gillette Venus Produkte als idealer Partner fiir sensible
Haut

Uber 150 Clippings in Print und Online seit Jinner 2019
Steigerung der Awareness auf Social Media

Gillette.
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