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GESAMTERGEBNIS

ERKLARUNG

Focus Media Research erhebt unhand
der osterreichischeti Medien, der dar
in platzienen Werhung und der Tarif
]isten der Medienvermarkter die Brut
towerbe-Aufwendungen furjedesiahn
Diese werden schlieRlich jenen Ageii
wren zugeordnet, die jive Auftragge
her an Focus Media Research melden.
Daraus lasst sich der Marktanteil er
rechnen, den cine Mediaagentur am

Britrtowerhed nick erreichr hat. Ocr
Anteil des \/o]uinens, der keinen Agen
turd zugeordnei verden kann oder
direkt über Kunden geschaltet wurde,
findet in der vorliegenden Crafik kei
nell Eingang und stein als Wert am
Ende der Angaben zu den jeweiligen
Werbeformen. Die Reihung der Agen
turen in der Grafik erfolgt nach dem
Gesarnt- Focus-Ranking.

Mit den vor[iegenden Daten und
deren Visualisierungen lassen sich die
Anteile einzelner Agenturen in den je
weiligen Mediengamingen bestimmen.

In den Sieckbriefen der Media
agenturen (Seitun .34 his 35 und 38 his
39) finden sich die Anteile der Medien
gatiungen irn jeweiligen Portfolio. Aile
Angaben in Euro- Bruttowerbewert be
ziehungsweise Prozent davon.
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Otis erste Cnronaja]ir, das Jahr 2020,
spiegelt sich erwas weniger deutlich
in der Bilanz des Marktforschers Fo
cus Media Research widen a’s be
f[irchtet: Ocr Gesamtwerbemarkt
kornrnt ant cincH Bruttowerbevert
von 1.2 Nlilliarden Euro. Fin Jahr Zn
vor ‘var der Wert hei 1.1 Milliarden
Euro gelegen. was eineni Verlust von
4,5 Prozent entspricht.

ha aktuel]en Gesamtsumme des
Bruttowerbedrucks steuerten die
zwolf von Pocus ausgewiesenen Me
diaagenturen 2,96 Milliarden Euro
bei. Der Rest entfallt auf sonstige
Agenturen, we]che ihre Kunden Fo
cus nichi ineldeten, somit finden
deren Werte keine namentliche Be
riicksichtigung. Dies gilt ebenso für
Direktkunden und -einbuchungen.

Aulgeliscet sind die Brutto•verhe
werte ails den Gattungen Print, TV.
Online. Radio. Aufiennerbung a’s
atich Kino. Ocr nan ‘vie vor gröfite

AUSSENWERBUNG
196.030.268

Anteil am gesarnien Werbekuchen
gehort Print mit 43 Prozent, We Hfl

(.;iironajahr ,,nur” em Verlustvon z.wei
Prozenipunkien gegenuber dew \or
jahr Zn vereichnen ist. Bei den von
den Agenturen gemeldeten Volurni
ha koinrnt Print auf em Drittel. h icr
wird das Feld von TV mit 36 Prozent
angeffihrr.

Verantwortet wird dci jeweils
griil3te Anteil bei TV, Print, 0011
und Kino von Dentsu Aegis. also
jener Agentur, die den bisherigen
Focos-Gesamtspitzenreiter Media-
Corn (führt bei Ildrftrnk) erstmals
uberholt hat. Bei Online fRhrt Mind-
share. Die Zahlen Zn Online-Spen
dings sind auch heuer bedingt ver
gleiclihar, da es sich urn die GesarnF
sutnine inklusive Onlinewerbung-Ei
genangaben handelt und diese auch
Investitionen in Search und interna
tionale Netzwerke vie Google und
Social Media heinhalren.
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