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KREATIVE UND

STRATEGISCHE BASISIDEE
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UMSETZUNG IN

EINZELNEN MEDIENGPUPDEN

Die Kampagne startete am 1 Mai

mit einem Big Bang: Auf den grOlSten

TV-Theken des Landes, online, irn TV

und Kino lief die Ansprache des Kaisers

Robert Heinrich I. der den jö Bonus Club

und die jb-Karte als wertvollsten Be

gle tercurch cen Tac inszen er:e. Du-c

or girelie S:a’:sei;e’p atz,eLncer,

mdiv idue e D-int_Tite Se ten,

QOH-Dcminanzen ,jnc Iceative (D

0OH-Jnsetzngeiwu-ce ein•e einz g
ar:ge _auncb-Kanoagne ersche’fer.

Dadurch wurcefürjh in cer u.ajncnpna

Se eine kreative mediale Omniprasenz

geschaffen, de Ce’ jO BOILS Cluo zun

grb3ter BoruscLb des _ardes -nan-ire

ERGEBNIS

Cs’ B g Bang und die reatve \Ltzung

cer “ediakanble fü”rte dazu. dass von

Stunde 0 dci Ad Recall von vier auf 72

Prozent mnnerhaib der ersten zwe’ Tage

angestiegen ist. Im Verlaufder Kampa

gne wurde em Niveau von 84 Prozent

erreicht. Die Markenhekanntheit stieg

von null auf 57 Prozent. DieserAnstieg

dci Werbe-Awareness und Bekanntheit

zahite direkt in das rasante Mitglieder

wachsturn ci Nach nurfUnfTagen

zahite derjo Bonus Club bereits eine

Million Mitglieder, nach zweiwochen

bereits zwei Millionen. Das Monatsziel

von einer Million Mitgliedern wurde

somit kiar übertroffen, und das del-i

resziel von 3,7 Millionen Mitgliedein

Uberstiegen.

Aflesauf

Agency of the Year
Mindshare

lx Gold (Volvo),

lx Silber (Jo),

lx Bronze (Billa Stimmungsbarometer),

lx Shortlist (Billa — Gemeinsam FUreinander)

yen Lv&àte:est bageL-en. Die Zanding

oage de- Kanoagne www.scbceffe-c,e

tours: dient als ze”tra ci Content-Hun

de- Tour Flier <ann d e gesamte Beg

ConnjntyTe Ides - eb-iisses werden

urd cuc arenoeraunende Bi derei-’

C-eLh ‘di den ul:irnativen Lve-r-late

test bekommen. Unter #alpineberoes

fus oniere” wir r t einer Social Wal al e

rdrLc<e uno Erleon sse derTeinehme

So wit dci gesarte Berc-Comn’u”i:y

bewusst. dess oie SCale Kollekticr dr

octimale ,,nd .nnovat ye eg ei:er ti*

zuKJrf:ige S<i:ourng-Abenreue- Sr.

Bine Expertenjury wahit aus tiLer 400

Bewerbungen die 15 Besten und stattet

diese mit dci SCaM Kollektion fur eine

zweitdgige Skitour aus, um die neue

Kollektion hautnah und unter gnaden

los echten Bedingungen zu testen. Der

Aufruf zur Bewerbung findet cross-

medial staff, Benni Raich und Serlinde

KaltenbrunnerfUhren als Testimonials

und #alpineheroes Die Tour’ und den

Livehartetest an.

Shortlist
KATEGORIE; EX2ELLENTE

CONTENT-INTEGRATION

Kunde: Billa

Titel: Bills — Gemeinsarn Pureinander

Einreicher: Mindshare

weitere Agenturen: PKP BBDO und

rosenberg gp

Kunde: Hofer

Titel: Hofer Austropop

Einreicher: Dentsu Austna

weitere Agenturen: Ogilvy & Mather,

Marx Tonkombinat Arbeitergasse,

satisfaction fitmproduktion

Kunde: Schbffel Austria

Titel: Schdffe — Die ‘oL: Wie sin Lye

Hb’tetesr die .<r t,scbe 5e-g-Cornnnunty

oegeiste: nd zurn erfc gre chs:e’

Ptcu.<t auncn de e:z:en dahe wiril

Einreicher: Mec COILs Aus:r a
weitere Agenturen: W en Nord

Sevicep.an

Kunde: koda

Titel: koda — Recharge Life

Einreicher: Rec Bull Met a House

Kunde: Stbck Bro:

Titel: #k-ap’enca:e

Einreicher: Tarzreirer Digitalmeoien

SpieRerS Spinner

Kunde, Weisser Ring

Titel: Cyberbullying

Einreicher: Brokkoli Advertising

KATEGORIE: EX2ELLENTE

MEDIA-INNOVATION

Kunde: Sky Osterreich

Titel: Al-Technologie verbessert digitale

Kampagnenleistung für Sky Osterreich

Einreicher: MediaCom

weitere Agenturen: move 121

Werbeage ntu r

Kunde: Tyrolit

Titel: Tyrolit Knives — Makellos.

Für immer.

Einreicher: Havas Village Wien

weitere Agenturen: Heimat Wien

Kunde: Volkstheater

Titel: Biedermann u’d dc Bandstife,

Einreicher: Derrne-. Merlice.<&

Bergrra-’n

weitere Agenturen: Macal

Kunde: Vo.Kst-’ea:e

•fltel: Vi/urraurri

Einreicher: Demner, Merlicek &

Bergmann

weitere Agenturen: Vedia I

Kunde: Zalan-do

Titel: .WearHg s caring’ Ce’ Zelanco

‘laske-’soen.de mit Gratis Vas<en

Einreicher: Medial

weitere Agenturen: Kolle Rebe

Part of Accentu,e Interactive in

Zusammenarbeit mit Gewista

KATEGORIE: EXZELLENTE

MEDIA-STRATEGIE

Kunde: Al Telekom Austria

Titel: bob Kitschmas Deluxe

Einreicher: Dentsu Austria

weitere Agenturen: Demner, Merlicek &

Bergmann

Kunde: Crste Bank S Sparkassen

Titel: 200 ,Jahre ,Jubilaum Erste Bank B

Sparkassen

Einreicher: Wavemaker

weitereAgenturen: Jung von Nlatt/

Donau

Kunde: Hofer

Titel: Hcfe”Aust-tooo

Einreichen Den:su Austha

weitere Agenturen: Og Ivy B \‘at”e.

Marx Thn<ornbira: Arbe tergasse.

satisfact onflnoroduk:ion

Kunde: l<ea

Titel: kea — Bleiben wir

genneinsan zu 1-ause

Einreichen Vvaverake

weitere Agenturen: Wrz We±eage-’rur,

cotsancines

Kunde: Ka Austha

Titel: Nicnts gent uoer einen Niro —

Derneue Kia E-Niro

Einreicher: Havas Village Wien

weitere Agenturen: Digitaiwerk

Kunde: Mars Austria

Titel: Airwaves Caffeine Gum —

Der Koffemn-Kick zum Kauen!

Einreicher: MediaCom

weitereAgenturen: PKP BBDO

Kunde: 0-Bonus Club

Titel: jö Bonus Club Launch

Einreicher: Mindshare

weitere Agenturen: Heimat Wien

Kunde: Schoffel Austria

Titel: Scheffel — Die Tour: Wie em Live

Hartetest die kritische Berg-Community

begeistert und zum erfolgreicbsten

Produktlaunch der letzten Jahre wirdl

Einreicher; Mediaplus Austria

weitere Agenturen: Wien No-d

Serv cep an

Kunde: Vedcund

Titel: Ve-bunc — orozessop:irrer:es

Storytel ng

Emnreicher: Den:su Austha

weitereAgenturen: Prospect und

Lowe CGKWeroeagen:sr

Kunde; Volks:heater

Titel; Biedernann rind die B-an,dst,Mr

Einreicher. Denne “en cek S

Bergnan:

weitere Agenturen: Medial

Kunde: Volkstheater

Titel: Wutraum

Einreicher: Demner, MerlicekS

Bergmann

weitere Agenturen: Medial

Kunde: Wiener Tourisrnusverband

Titel: Wienlourismus — Unrating Art

Einreicher: Wien Nord Serviceplan

KATEGORIE: EXZELLENTER

EINSATZ VON DATEN

Kunde: Billa

Titel: Billa Live-Stirnrnungsbarometer

Einreicher: Mindshare

weitereAgenturen; RKP BBDO und

Tunnel23

Kunde: -lonoacb Baurnark:

Titel: 3cr -ornbach Raba:t-Kc--ter:

“lit Ati’mcial ntel gence gegen cer

Rabatt-l rsin

Einreicher: Vediaplus Austha

weitereAgenturen: Heimat Berlin

Kunde: VediaVakt

Titel: Medie”la-kt: Clweson

Einreicher; Den:su Aust-ia

weitereAgenturen: Helo V’eroeagen:u

rind p-etrjlogic m.t,meca

Kunde: Volvo
Titel: Srnart Learning Pixel

Einreicher: Mmndshare

IA AWARD & ME PLANUNG

BRONZE

SchOffel — Die Tour; Wie em Live-Härtetest die kritische Berg-Community -

____________

begeistert und zum erfolgreichsten Produktlaunch der Ietzten Jahre wird!

Emnreicher: Mediaplus Austria

Kunde: Schoffel Austria

weitereAgenturen: Wien Nord Serviceplan
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DIE TOUR
jet.

Einreicher;

Mmndsbare

-

Kunde:

Unsero-Bonus Club

weitereAgenturen: -lemrarWien

AUSGANGSSITUATION

Cas Ziel de-d Bonjs Club Launch<an

oagne war, die neje Mare -n .<(*zester

Ze t zum ceSten Mu tioar:nerot

gramm Qsterre,chs zu rnacnen.

MARKETINGZIEL UND

KOMMUNIKATIONSZIEL

Start u-’zhige’ Ku-denka-ten orau

then Kuncen jet:: nurene: die ib-Ka-te

Dc Herasfoterng dabel war, die

bes:e”erde” ‘-‘i:gliede- oer un:e

schiedlichen kundenclubs aus verschie

densten Branchen innerhalb kurzer Zeit

Oberdas neue Multipartnerprogramm zu

informieren urid Cu uberzeugen.

DIE ZIELGPUPPE

In dci Analyse zeigte sich, dass zum

einen das Potenzial der Kundenkar

tennutzer stark gegeben ist, jedoch

Kundenkartennutzergenerell sehr

verbunden zurjeweiligen Einkaufsstdtte

smnd. Car Anspruch war somit, gleich zu

Beginn einen Big Bang zu schaffen, um

die Marke durch kreative Media-Umset

zungen innerhalb weniger Tage flbchen

deckend zu verbreiten und bestehende

Kundenclubmitglieder enruregen in den

neuen Club zu wechseln.

AUSGANGSSITIJATION

Wir berzeugen ce Beg-Community

von der innova:iven S.Cafd Skitourmnc

Kol exton nt hatnah ecbtem Content.

Dc’ ultimetve Live-—ãrerest ,Schbf

fel — Die Tour’ sorgt nich: nurfirein

bautnabes Brand-Brlebnis

MARKETINGZIEL UND

KOMMUNIKATIONSZIEL

Set Loe 200 3:-yen stebt ScnOffe ‘Jr

Premiurnquali:bt und Produkrmonsmr

nova:ion Des oewes: auc” der Law-tb

der SCald Skitouring-Kollektion: Die

hocbtechnischen Outfits werden aus

recyceltem Kaffeesat: produziert;

geruchsnsutralisierend, schnelltrocknend

und mit UV-Schutz. Die kritische und

anspruchsvolle Skitouring-Conirnunity,

deren Leben schlieRlich von derQualitdt

derAusrtistung abhangt, muss vorn

ungewbhnlmchen, neuen Material und der

Funktionalitat erst überzeugt warden.

Ziel: Osterreichische Tourengeberinnen

und Tourengeher nicht nur uber das

neuartige Material und der Funktionalitbt

zu inforrnieren, sondern sie hautnah zu

begeistern.

DIE ZIELGRUPPE

Unser ,Brand Tracker’, der Marken

KPIs sowie Needs wmntersporsaffiner

Menschen in Csterreicb balbjahrich

abtes:et, Ce gt, dass Tou’engehernnen

unc Tou-engeher neuen P’ccu-<ten und

Vate-ialien eber r tiscn gegenuse’ste

hen unc gene an a toewdb’te’ Ausrüs

tung festhal:en. W r rufen zur I,dr:es:en

Skiton ds:erreichs au’ um Tourengel’e

inner nd Touengeher vcm neuar:ige”

Matenal und der tunkt onali:d: dci

neuen Kollektion live und hautnah Cu

uberzeuge-n u’d se ue chzeitg als Mu

:iplb<atoren hnerhalo der Zielgrupoe der

Sk;:ouring-Bec_e ste-ren eirzuse:zen

KREATIVE UND

STRATEGISCHE BASISIDEE

Nicht nurtopausgewahlreTouren

geberinnen und Tourengehertreten

nacb Aufruf zurTeilnahme die härteste

SkitourOsterreicbs an, sonderri auch

unser eigens gecastetes Kamera- und

Videoproduktionsteam begibt sich in

den ultimativen Live-Hdrtetest. Nur

durch ,hautnah echten Content’ sind wir

in der Lage, dasTest-Erlebnis dci neuen

Skitouring-Kolektion der gesarnten

Skitouring-Community zugànglich zu

machen und sic Cu überzeugen.

UMSETZUNG IN

EINZELNEN MEDIENGRUPPEN

Wir starten einen Aufruf am P05, via

TV- und Onlmnespots, Display und Social

Ads und suchen OsterreichsTop-Touren

geherinnen und -Tourengeher, die sicb

mit den Profi-Alpinisten Benni Raicb und

Gerli—de Katenbru-nermn den utinlat -

ERGEBNIS

Die Tour Ubertraf alle Erwartungen.

Unser Live-Hartetest in den Alpen erzielt

rund 16 Millionen Impressionen.

Schotfel verzeichnet mirder neuen

SCald Kollektion sin Absatzplus von

326,88 Prozent und damit den erfolg

reichstei, Produktlauncb in der Firmen

geschicbte.

DZI


