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AUSGANGSSITUATION

Durch den gezielten Einsatz von Do

ters g’a er w-c cue ekbmrrichen

enrern en iLtz.cne- Beg eite des

Konsumexe

IJMSETZUNG DER

KPEATIVEN NIEDIA-IDEE

Semi Konfigurieren wanlen Interessierte

online nicht nor ihrWunschacjto aus,

sondern legen ouch in Eigenregie die La

ckierung, [“lotorisierung und die zablrei

chen Extras lest. Aus uber 2,4 Millionen

moglichen konibinationen konnen User

im Onlinekonfiguraror ibren individuellen

Volvo kreieren. Diese Verianz bedeu

tat zabilose technische Hurden beim
Retargeting-Rrozess. Mittels Smart

Learning Pixel wurde den Konsumenten

enhand ihrer Datenpunkte der von ibnen

konfigurierte Volvo in Display-Banner-

Fo’raren p’äserter:. Der Ban’e boot

sich beim Ausspielen datenbasiert

Ec’tze 1. angepasst urd Dersoa

lisiet out. Mit enen Klicp< kan c e
Kc,:iguat OP tOrt;esetzt werden

ERGEBNIS

Conversicr- Rate Test Drves:

plus 780 Prozent

Conversion-Rare Offer Requests:

plus 240 Prozent

Conversion-Rate Configurations:

plus 160 Prozent

Im Vergleich zu anderen

Retargeting- Bannern:

Volvo YOY Sales plus 14 Prozent

in einem ricklaufigen Markt

(BMW minus sechs Prozent, Merce

des minus 18 Prozent, Audi minus 29

Prozent)

VOLVO 540

BRONZE

Billa Live-Stimmungsbarometer

Einreicher: Mindshare

Kunde: Bil a

weitereAgenturen PKP BBDO JrdTJr23

AUSGANGSSITUATION

Des este dstereicb:scne Live-Stirr
rrurgsbarometer st &le ;mpactstar<e

Kampagne, die durch den Einsatz einer

gezie ten Datenst’atege des Weseitli

ole — ce Eroto’e ,nc BedLrtdsse

cer Kur.dinnen jnd Kur-clen — Pr den

Vordecrund ste t

MARKETINGZIEL UND

KOMMVNIKATIONSZIEL

Fir Billa stehen seit iber 60 Jahren

die kundenbedLirfnisse an erster Stelle

und zum Markenrelaunch von Bill0 saute

genau des, live and in Echtzeit, unter

Beweis gestellt werden.

AUSGANGS

SITUATION

Fir ce Sinze -

barde typiscbe

Aktiorszeirrajn-e

nt Dotzerden

Kampag’e—sterer

auth be. MeciaMa’kt Cr ceTagesord

nung. Mit einem einmaligen, flexiblen

Set-up konnte man die kreationskosten

senken, den Traffic steigern und effizi

entere Conversions generieren — durcb

smarten Dateneinsatz.

MARKETINGZIEL UND

KOMMUNIKATIONSZIEL

Der Consumer-Eleotronios-Markt ist ex

trem kompetitiv. Die groe Frage, die sioh

jede Brand, jeder Handler heutzutage

stelit: Wie bestehe ich lengfristig online?

Wirwissen naturlich: User interessieren

sich für bestimmte Produkte, unabhan

gig davon, oh genau dafur gerade ems

Kampagne im Marketingplan ansteht

oder nicht. Wie konnen wir gemeinsam

mit MediaMarkt and vor allem allen (!)
beteiligten Agenturen sicherstellen,

dass wir keinen User auBen var lessen —

interessen ‘-i me’ bed ‘enen, Display-

en Stick reh zu dr-en

ul- sta;t °usn-kana rrarsforierei,

ud sorr-it urser vol es totenzpa in ecer
Produk:ka:egorie a.sscbbp’er?

Urtercem Motto Voller Lebei, wurde

n t den Bil a-Srirrnurgsbammeter.

eire Kar’oagne gesonaf’e, Ce euze gt.

doss Sub zuhdrt, verstebt und des

Lenec voIle rraolt.

KREATIVE UND

STRATEGISCHE BASISIDEE

Die Idee dc Kampagne wa mitts’s

gezie ter Darenanalyse. Stimnunger

und Smotionen in Ecntzert aufaufangen

and dsterreichweit live auszuspielen,

am die Menschen und deren Emotionen

in derVordergrund zu stellen und Billa

als den Partner für em ,volles’ Leben zu

positionieren.

KREATIVE UND

STRATEGISCHE BASISIDEE

Date unte’sch eQ chste’ Que lwi ir

eirem Container bCncefr’ (DMP).

aher Waenatecc’iei des passede

Targeting veroasser (grau ares

DSP-Setuo). automatispete Sunset

gew cnrirsen urd A<t olsr-ialagenelt

(24/7 live, mit aktionsabbangiger

Produktauswahl durch Brand-Teams,

obne Need von manuellen Schritten

durch einen Programmaten), mit

dynamischer Kreation ermoglichen

(Google Studio).

Flexibel, immer — aktiviert in Osterreichs

Onlinemedien-Landschaft (sowohl

Open als auoh Dutzende Custom Deals

mit Osterreichs wichtigsten Medien

hausern).

* First-Party-Daten — MediaMarkt

Online Ecosystem
* Second-Party-Daten — Datenpartner

schaften mit Partnern vonMediaMarkt

Third-Perty-Daten — permanentes

A/B/C-Testen und -Adaptieren

Selbstverstdndliob werden unterschied
Vche Kampasnen rach ultemch,edi,

c-’e KPIs oewe’te:: das automat’s er:e

Se:-uo teil; .nse’e Kampacnei ii Taft

(ante’ ande’em CPC) aid Kau1ab-

scrlLsse (CRC. ROAS) eu

UMSETZUNG DER

KPEATIVEN MEDIA-IDEE

FL- oe Kanoagne wu’cen d”et iche

Meldungen beziehungsweise Postings

oaf Soc al Mec a mc \ews Seite ge

scanrt u-d lao’ Keywords du’cnsucht

Diese Kevwcrbswu’cer gesa’ln’ei:.

enalssie’: .nc 32 ui:eschied den

St ‘rimuigen ‘and Emotcien zaceord

net. D e gesar-imeten Dater warden in

Ecntzet in Onlineoanner uno oigtalen

City Lights eingespielr und Osterreich

welt ausgespielt. Dadurob konnten

Userinnen und User in ganz Osterreich

live mitverfolgen, wie Osterreich sich

gerade fihlt.

SILBER

MediaMarkt: Olweson

Einreicher: Detsu Aus:r a

Kunde: Vediava’kt

UMSETZUNG DER

KREATIVEN MEDIA-IDEE

Der Idee, ale P’oouktka:egor er 24/7

an 365 Tagen in- .Janr autcmatisie’t zu

oeweten, ‘olgte ce Ursetzu-’c:

- P’ccus.t-Datebank-Anb ncu-g +

DVP - DSP + flex s-a

Keat,on (keire rarue-le, Weroer tre)

and Schwerpunktsetzung = MediaMarkr

Olweson -Set-u p.

EPGEBNIS
* Websitetraffic plus 473 Prozent
* CTR plus 94 Prozent
* CRC minus 50 Prozent
* Unbezahlbar, weil es operativ nicht

amsetzbar gewesen ware: Senkung

Kreationskosten, und des langtristig.

SON STIG ES

Was die Einreichung ,anders macht:

Dies ist keine einzelne Kampagne,

sondern em ganzheitlicbes Kampagnen

Konstrukt, Dieses st (techniscb) direkt

mit den Systemen von MediaMarkt

verbunden, sowie (in Hinblickaufdas

gemeinseme Daily Business) dafir

verantwortlich, dass sich die Art, wie

Med,eMakt Displav-MaBnabmen denkt

nc umsetzt. nachbaltg .=.erbessert nc

entbo’ok’atsiert hat. DerWor1ow mt

cern Kjrce bat schve’dncert Brie

Eirgs passeren anders, and an Ende

ces Teges steht der Kunce — Meca

Vo.<t — u-id wiece’um se* Ku-ice —

der Konsument — im Zentrum

ERGEBNIS
Vi: dc Kampege Kon-ter 32

scniede-e Emctoer in Ech:zeit

zugeordnet und damit Osterreichs

erstes Live-Stirimangsoaronete’

erste It werde Au’ voi er ebena lea:.

cigirae- City Lights u-ic Cr inebanrern

sonter Use ir Ecbtzei: die Emo:o

nen n garzen Land -riirverfc gen. 1u:

den Stmmu--’tsbaroneter kcinte Eu a

emnn,al menrunter Besveis step,en, das

die Kundinnen und Kunden und deren

Bedurfnisse im r-littelpunkt stehen.

GOLD

Smart Learning Pixel

Einreicher: V.,asbars

Kunde: Volvo

Kategorie: Exzellenter Einsatz von Daten

weitere Agenturen: He is We-neagen:u’ uno orerry cgc r.uiriredd
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