
20 GOLD FUR: TOO GOOD TO GO - OFT LANGER GUT

PROBIERE SELBST, ES
- ISTOFTLANGERGUT

KATEGORIE Positive Change

Das Mindesthaltbarkeitsdatum ist kein Endverbrauchs
datum. Em kleiner feiner Unterschied bezuglich Lebens
mittelverschwendung und schiussendlich Klimaschutz.

Zehn Prozent der Lebensrnittelverschwen

-J
dung in der EU entstehen wegen Miss

verständnissen rund urn das Mindesthalt
= barkeitsdatum (MHD). Aber das MHD

sagt nur, bis wann em Produkt seine

Eigenschaften (z. B. Konsistenz) behält. Es

besagt nicht, ab wann das Produkt nicht

mehr konsumiert werden solite.

Schauen, Riechen, Probieren, bevor man Produkte entsorgt

çPUNKI

H-Es st die erste Kampagne u Too Good To Go GmbH Mindshare
Kampa9nenidee (I) Auttraggeber Mediaagentur

in Osterreich, die ver
schiedene Produzenten Ansprechpartner Schaltzeitraum

verbindet, urn gemeinsam Florian Schleicher 30.9.2020 bis 31.3.2021 TooGoodToGo

auf die Bedeutung von Agentur Mediamix MINDSHARE

Mindesthaltbarkeitsdaten Too Good To Go Influencer, Instore,
H

aufrnerksarn zu machen. Kontakt Online-Display, Mobile

o Florian Schleicher Apps, PR, Social Media
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Em kleiner feiner Unterschied für Lebensmittelver

schwendung und schiussendlich Klimaschutz: Das

Mindesthaltbarkeitsdatum ist kein Endverbrauchsdatum.

PROBIERE SELBST, ES 1ST
KATEGORIE Food & Beverages

Die Auswirkungen der Ver

wechslung von Mindesthalt

barkeitsdatum (MHD) und

Verbrauchsdatum sind für

unseren Planeten enorm.

Das möchten wir ändern.

Zusammen mit österreichischen

und internationalen Produzenten er

mutigt Too Good To Go mit dem Zusatz

,,Oft Langer Gut” jede Osterreicherin und

jeden Osterreicher dazu, die eigenen

Sinne zu verwenden.

Uber 25 lokale sowie internationale

Lebensmittelmarken wie Berglandmilch,

Recheis, Lorenz, Unverschwendet, Unilever

oder Danone drucken das Zeichen ,,Oft

Länger Gut” seit März neben das Mindest

haltbarkeitsdatum aufihre Produkte.

Sie animieren so die Konsumentinnen

und Konsumenten, ihre Sinne nach dem

Motto ,,Schauen, Riechen, Probieren” em

zusetzen, bevor sie Produkte entsorgen. So

werden weniger Lebensmittel verschwen

det. Auch Klimaschutzministerin Leonore

Gewessler spricht der Initiative ihre

Unterstützung aus.

J U RYBEG RU N DUNG

,,Schauen, Riechen, Probieren” statt einfach

IautAblaufdatum (MHD) wegwerfen—diese

Kampagne regte einen massiven Umdenk

prozess bei mehr als 75 Prozent der befrag

ten Osterreicherinnen und Osterreicher

an: gut für die Umwelt, gut für Konsum

entlnnen und Produzentlnnen und gut

für einen EFFIE in Silber!

Kampagnenidee
Es st die erste Kampagne
in Osterreich, die ver
schiedene Produzenten
verbindet, urn gemeinsarn
auf die Bedeutung von
Mindesthaltbarkeitsdaten
aufmerksarn zu machen.

Mediaagentur
Mindshare

Schaltzeitraum
30.9.2020 bis 31.3.2021

Mediamix
Intluencer, Instore,
Online-Display, Mobile
Apps, PR, Social Media
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>> Diese Kampagne
regte einen massiven

Umdenkprozess an.

Auf die eigenen Sinne achten, bevor man Produkte entsorgt

(//

\PUNKT/

(I) Auftraggeber
Too Good To Go GmbH

Ansprechpartner
Jasmin Memaran

Agentur
Too Good To Go

Kontakt
u Jasmin Memaran

Too Good To Go

MINDSHARE
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Em kleiner feiner Unterschied bezuglich Lebensmittel

verschwendung und schiussendlich Klimaschutz: Das

Mindesthaltbarkeitsdatum 1st kein Endverbrauchs

datum. Das muss gesagt werden.

UMDENKEN STATIWEGWERFEN
KATEGORIE B2B

Fz
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Aufklären. Geschãrfte Sinne machen Lebensmittel anger geriieI3bar

Uber 25 lokale sowie internationale

Lebensmittelmarken wie Berglandmilch,

Recheis, Lorenz, Unverschwendet, Unilever

oder Danone drucken das Zeichen ,,Oft

Langer Gut” seit März neben das Mindest

haltbarkeitsdatum auf ihre Produkte. Ziel

ist es, Lebensmittel nicht aufgrund ihres

Mindeshaltbarkeitsdatums zu enstorgen.

der Verwechslung sind für unseren Plane-

ten enorm. Das rnöchten die Macher von

Too Good To Go ändern.

Zusammen mit österreichischen und

internationalen Produzenten ermutigen

sie seit März 2021 mit dem Zusatz ,,Oft

Langer Gut” jede Osterreicherin und

jeden Osterreicher dazu, die eigenen Sinne

zu verwenden. Sie animieren so die Kon

surnentinnen und Konsumenten, ihre

Sinne nach dem Motto ,,Schauen, Riechen,

Probieren” einzusetzen, bevor sie Produkte

wegwerfen. So werden weniger Lebensrnit

tel verschwendet.

Es ist die erste Kampagne in Osterreich,

die verschiedene Produzenten verbindet,

urn gerneinsarn dort auf die Bedeutung

von Mindesthaltbarkeitsdaten aufrnerk

sam zu machen, wo es wichtig ist: auf den

Verpackungen.

AUFKLAREN HILFT

Das Mindeshaltbarkeitsdatum (MHD) ist

kein Verbrauchsdatum. Auch in Osterreich

hat knapp jede fünfte Person Angst, beim

Konsurnieren von Produkten nach dem

MHD krank zu werden. Die Auswirkungen

J U RYB EG R U N DUNG

Wie man lokale und internationale Produ

zenten und sogar die Politik ins Boot holt

und in den Dienst einer Idee stelit, zeigt

diese Karnpagne eindrucksvoll und nach

haltig. Herzlichen Glückwunsch zu Bronze!

Kampagnenidee
Es st die erste Kampagne
in Osterreich, die ver
schiedene Produzenten
verbindet, urn gemeinsam
auf die Bedeutung von
Mindesthaltbarkeitsdaten
aufmerksam zu machen.

Mediaagentur
Mindshare

Schaltzeitraum
30.9.2020 bis 31.3.2021

Mediamix
Intluencer, Instore,
Online-Display, Mobile
Apps, PR, Social Media

(f) Auftraggeber
TooGoodToGoGmbH

Ansprechpartner
Florian Schleicher

Agentur
Too Good To Go

Kontakt
u Stefanie Krenn

Too Good To Go

MINDSI.4ARE
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Em kleiner feiner Unterschied bezüglich Lebensmittel
verschwendung und schiussendlich Klimaschutz: Das
Mindesthaltbarkeitsdatum ist kein Endverbrauchs
datum. Das muss gesagt werden.

PROBIERE SELBST, ES 1ST
KATEGORIE Newcomer

Die Auswirkungen der Verwechslung

von Mindesthaltbarkeitsdatum und Ver

brauchsdatum sind für unseren Planeten

enorm. Das mdchte Too Good to Go ändern.

WENIGER VERSCHWENDUNG

Zusammen mit österreichjschen und

internationalen Produzenten ermutigt

Too Good To Go mit dem Zusatz ,,Oft Lan

ger Gut” jede Osterreicherin und jeden

Osterreicher dazu, die eigenen Sinne zu

verwenden. Uber 25 lokale sowie interna

tionale Lebensmittelmarken vie Bergland

much, Recheis, Lorenz, Unverschwendet,

bieren” einzu

setzen, bevor sie Produkte entsorgen. So

werden weniger Lebensmittel ver

schwendet. Auch Klimaschutzministerin

Leonore Gewessler spricht der Initiative

ihre Unterstutzung aus.

JURYBEGRUNDUNG

Win-win für alle und to good to let go:

Bronze für eine Initiative, deren Erfolg auf

dem Zusammenspiel und der Unterstüt

zung von Lebensmittelindustrie, Handel,

Politik, Konsumentlnnen und dem effekti

yen Einsatz von Onlinemedien basiert.

Kampagnenidee
Es st die erste Kampagne
in Osterreich. die ver
schiedene Produzenten
verbindet, urn gemeinsam
auf die Bedeutung von
Mindesthaltbarkeitsdaten
aufmerksam zu machen.

Auftraggeber
Too Good To Go GmbH

Ansprechpartner
Florian Schleicher

Agentur
Too Good To Go

Kontakt
u Florian Schleicher

Unilever oder Danone drucken das Zeichen

,,Oft Langer Gut” seit März neben das

H
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Auf die eigenen Sinne achten, bevor men Produkte entsorgt

Mindesthaitbar

keitsdatum auf

ihre Produicte.

Sie animieren

so die Konsumen

tinnen und Kon

sumenten, ihre

Sinne nach dem

Motto ,,Schauen,

Riechen, Pro-

>> Uber 25 lokale sowie
internationale Lebens
mittelmarken drucken

das Zeichen ,,Oft
Länger Gut” auf ihre

Produkte. <(

\PUNkKT

Mediaagentur
Minds hare

Schaltzeitraum
30.9.2020 bis 31.3.2021

Mediamix
Influencer, Instore,
Online-Display, Mobile
Apps, PR, Social Media

Too Good To Go

MINDSHARE


