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\ iteinander erreicht man Die Corona-Pandemie hat das gesellschaftliche Zusammenleben stark gepragt.

»
Erfolg: Starkes mediales Interesse
u
ekanntlich mehr als aIIelne Auch Der ADEG Dorfleben-Report® nimmt das genauer unter die Lupe. Zuerst bringen ] [ ] ] am
ona gezeigt, dass wir groRe Infografiken die Daten aus unserer reprasentativen Umfrage auf den Punkt. Wir
\ | gese Iischaftllche Probleme nur veranschaulichen, wie Corona die Osterreicher:innen verandert hat, und erklaren,
. A\

gemeinsam lésen konnen. welche Werte in den Kopfen der Menschen wieder wichtiger geworden sind
und wie sich das auf das Leben am Land auswirkt. Gezeigt hat sich, was wir alle

]
am eigenen Leib erfahren. Nach der Isolation kommt der Drang zur Freiheit. Die
Menschen wollen wieder raus in die Natur und sehnen sich mehr denn je nach e I e — a e O e r I l
sozialen Beziehungen. Allerdings hat sich Corona auch auf die Wahl des Wohnorts

ausgewirkt. Der landliche Raum ist so beliebt wie schon Jahrzehnte nicht mehr.
Ob diese Veranderungen langfristig sind und wie sich unsere Gesellschaft
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