
SCHLUMBERGER
Positionierung der Marke bei 
Konsumenten, Journalisten und im 
B2B-Sektor im Bereich Sport als 
Partner des Austria Ski Teams und 
ÖOC 

Public Relations, Pressearbeit, 
laufende PR-Kommunikation, ÖSV 
Sportsponsoring 

Bsp. Olympische Spiele: über € 
290’000.- Medienäquivalenz-wert 
(nur Print) und 54 Online-Clippings 
mit klar erkennbarer Abbildung/
Nennung

Aufgabe: 
 

Leistung: 

Erfolg:

Creative Power



SCHLUMBERGER
175 Jahre-Jubiläumscuvée „Kristall“ 
öffentlichkeitswirksam mit Bloggern 
in Szene setzen 

Medial inszenierte Lifestyle-
Kooperationen mit namhaften 
Multiplikatoren 
Konzeption, Strategie, Medienarbeit, 
Organisatioin/Begleitung von 
Kooperationen mit Lifestyle-Medien 

Österreichweite Medienbericht-
erstattung; Aufladen der Marke 
Schlumberger mit Lifestyle-Aspekt

Aufgabe: 
 

Leistung: 

Erfolg:

Creative Power


