
KAMPA
Wahrnehmung der zentralen 
Botschaften durch definierte 
Bezugsgruppen; Sichtbarkeit der USPs; 
Einzigartigkeit der Erzählweise 

Content-Dach für bestehende und 
zukünftige Content-Formate des 
Unternehmens; analytisch+strategisch 
hergeleitete, auf die Bedürfnisse der 
Zielgruppen abgestimmte Inhalte; 

KAMPA sticht aus der Masse des 
Contents hervor und schafft eine 
bedürfnisorientierte Customer Journey; 
echter Content-Mehrwert (on-/offline) 
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