
VOLKSBANK

Creative Power

Positionierung der Österreichischen 
Volksbanken als Hausbank für 
Unternehmer 

„Unternehmer-Studie“: Volksbank 
setzt sich mit seiner Zielgruppe 
auseinander 
Markenstrategie, Corporate Wording,  
Landingpage, Blog-Beiträge, Kunden- 
und Beraterunterlagen, PR, Online 
Kampagne 

Breite Medienberichterstattung 
Geschenk für Kommerzkunden
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