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brands people stories

LIFELIKE PR ist eine PR- und
Kommunikationsagentur mit Sitz in

Salzburg.

Seit 2008 kommunizieren wir fur unsere
Kunden aus Osterreich und

Deutschland.

Wir beginnen beim Menschen und
kommen so auch wieder beim

Menschen an.

Die Medien mogen‘s — den Kunden gefallt's

LIFELIKE
WHO?\
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Der strategische Ansatz unserer Arbeit lautet:
Echtheit der Botschatft filtern:

Markenkern verstehen, Vision erkennen und Potenzial nach auf3en tragen

P U N

brands people stories

~_ >~ >~~~

Menschen die diese Geschichten die zu dieser

Vision kreiert haben Vision gefiihrt haben

Marke mit einer Vision

Wir beginnen beim Menschen ...

... und kommen so wieder beim Menschen an.
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Was bedeutet dieser strategische Ansatz fir unsere Kunden?

Wir kreieren PR Stories,

die lhre Brand im
Markenkern definieren,
die Vision lhrer Marke

darstellen
und das Potential Ihres

Unternehmens vermitteln

Mit diesen PR Stories
machen wir die Marke
verstandlich,
bauen Vertrauen auf
und

aktivieren die Zielgruppe

Die Marke wird prasenter

wahrgenommen

und wird mit Ihren
Serviceleistungen
erleb- und nahbar

gemacht
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Marken, Menschen und Visionen
fur die wir u.a. kommunizieren durfen

Fir eine starke
Wirtschaft.

T/

jetzt!Hopferwieser

[ ZANETTI

life award

ESPRESSO

NEOSTRATA
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FUr Kunden & Partner sind wir
uberall dort, wo Menschen miteinander kommunizieren,

sich austauschen, sich informieren und konsumieren

Online Offline
Print Web

Social Media Digital Detox

Rundfunk TV
Video Foto
Blog Podcast

Pressekonferenz Event



PR Konzeption
PR Strategie
Media Relations
Storytelling
Pressetexte
Corporate Wording

Corporate PR

interne Kommunikation

externe Kommunikation
Employer Branding
Medienkooperationen

PR Events

Monitoring

PR-Controlling & PR-Evaluation

uuuuuuuuuuuuuu
brands people stories
L 11\ \
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Digital Brand Management
Digitale PR Strategie
Omnichannel Kommunikation
Content Management

Social Media

Influencer Relations
SEO-Texte

LEISTUNG



OK, UND WIE
RREICHT IHR
DIE

ZIELGRUPPE?

LIFELIKE PR
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Masterminds und Stakeholder

Ihres Unternehmens integrieren
wir als Experten und gefragte
Speaker in themenrelevante und

Kooperationen Offentliche Gesprachsrunden

Vortrage

Speaker Sie 6ffnen sich einer neuen

potenziellen Zielgruppe, tragen

Ihren Unternehmens-Spirit auf

Expertenplattformen nach
auf3en und werden

von Medien entsprechend

wahrgenommen.
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Sponsoring
Incentives
Messen

Markenprasenz, B2B oder B2C?
Ganz wie Sie mochten!

Wir binden Ihr Unternehmen in
imagegetreue Formate ein und
setzen lhre Marke vor
Partnern, Endkunden oder
Meinungsbildnern der Presse

gekonnt in Szene.

Sie zeigen qualitative Prasenz
am Markt und positionieren
sich medienwirksam als

Trendsetter in

zielgruppenorientiertem

Umfeld.
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brands people siorics Teamgeist ist der Geist der neuen
Zeit. Darum mobilisieren wir
unsere prominenten Kontakte fur
Sie und integrieren diese
offentlichkeitswirksam in Ihr
gewulnschtes Format.
Society-Events
Ihr Unternehmen betont
seinen VIP-Charakter.
Ilhre Zielgruppe wird zum
Fan und dank
#communitygedanken

ein wichtiger Teil Ihres

Unternehmens-Spirits.




ALLES GUT UND
CHON. ABER

IE ARBEITET
IHR MIT DEN
MEDIEN
ZUSAMMEN?

LIFELIKE PR
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Zuerst mal die Basis
Nach einer gemeinsamen Analyse erstellen wir Basisinformationen, die Ihr Unternehmen in

seiner Gesamtheit darstellen und fir jeweilige Medien individuell zuganglich gemacht wird.

Klassische Medien Onlinemedien

Vertriebsorientiert Social Media

Wirtschaft- und

Handelsmedien Fachmedien

o Special Interesst
Imageorientiert




brands

lhre Unternehmenswerte,

people stories

Produkte und Leistungen werden

PRESSEINFORMATION . Themengebiete

B zielgruppenorientiert aufbereitet

st Din Btmarke s winder in Gusereich s st such b Zrichen. Ueradl ds. we Trands
rtainb el Ak ik ] Gemchomach peiags s, S5 kg 2008 ki bty e

e — und mit entsprechendem

REGISTER:

Bildmaterial erganzt.

Angelehnt an die

marketingstrategische

Ausrichtung Ihres Unternehmens

80 Jahre anders

Aktuelles Produktportfolio afri

werden diese sowie,
in der PR-Strategie
festgelegte Themen,

relevanten

80 Jahre anders - Die afri Story

Meinungsbildern
der Presse zur Verfligung

gestellt.
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Meinungsbildner der Presse
brands people stories
werden bis zum forcierten Artikel

von uns betreut.

Flachendeckend kdonnen wir so

die Aufmerksamkeit der
Far laufende ‘ . Zielgruppe Uber die Medien

Medienpréasenz N ‘, = = starken. Ihr gesamtes

Unternehmen sowie Produkt-

- oder Dienstleistungsspektrum

Ry

wird verstarkt und

flachendeckend dargestelit.

W L e —

MAGAZIN FUN

GEL)

ST DAS v:nmﬂmu Verstandnis und Vertrauen

in den Wirkungskreis des

Unternehmens, sowie der

Marke steigen zunehmend an.
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In aufbauender Reihenfolge und

angelehnt an die erstellte PR-

Strategie, platzieren wir Ihr

Unternehmen, themen- und

saisonalbedingt in Form von

... und _ i
verstarkte ’ : tiefgreifenden

Marken- _AptnnEEei-/  Markenportraits sowie ebenso
wahrnehmung R

kleinen Highlights mit
#musthave Charakter in den

Medien.

RE ANDERS - AFRI COL
SCHAFT, ENGAGEMEN

lhre Marke, Ihre

Dienstleistung oder Ihr
Produkt wird fur die

Zielgruppe nahbar gemacht.




UND WAS,WENN
WIR GANZ
SPEZIELLE
BEREICHE

PUNKTGENAU
VERSTARKEN
WOLLEN?

LIFELIKE PR
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Kommunikation auf 360°
Als PR-Agentur verfigen wir langjahriges Kommunikations Know-how flr jede Zielgruppe

sowie Uber einen umfassenden Presseverteiler aus den unterschiedlichsten Branchen.

Externe ' ,
Kommunikation | iy
Interne Employer
Kommunikation Branding

Pubilc
Affairs

<
Q
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brands people stories ternehmen beschatig derzelt 18 geschulte Mitarbeiter und st an den Standorten W,
g s auch Wels prasent. 2001 wurde die G.O. Nilsson GesmbH mit dem _SKF Gi

Distributor Award® und damit als weltweit bester SKF-Handler, ausgezeichnet

Die Palette unserer externen

Kommunikationskonzepte ist

schier unendlich.
Extern:

Wirtschaft

Produkt ) Angepasst an die jeweilige
Dienstleistung Y ‘ oy Leserschaft bereiten wir lhre

Event " =54 Unternehmensbewegungen

individuell auf und

oo Prasentieren Journalisten lhr
‘ LIEBE e

i Waaner Prater rum Ten mal ein Statement

VIELFALT . Konzept in einem laufenden

o= Arbeitsprozess.

Mty um Freunde bummern Mai wai ma Mama untermehmen 0 gemeniamer Ausfug unter

mchee,
A 25 Apr setzt der Myunda LOVERUN Vienna auf seiner Skm Laufstrecke im Wiener Prater
Starkes Joichen der Verbundenhert und Uit Veriabie, Vericbte, beste Freundinnen,

LOVERUN Vi Ko e e e s it o

Prater Hauptallee, 1020 Wien

www.loverun.at

2 f)
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Resultat ist ein
flachendeckendes Media
Coverage uberall dort, wo Ihre

Zielgruppe medial aktiv ist.

wvlﬁsjahmn erdffnete  den Rahmen um die

Artikelauszug — R = SR Eine verstarkte
Medienprasenz erh6ht die

strategisch ausgerichtete

‘Ohne Onuqeht

VON OSTERREICH IN DIE WEITE WELT
Bt acke Mowats am Asart, ot dha routngy Rewtnerin abvn pess da hegheoe Kiew

o Fru Asatimards retubon (rs wad (Duags Fin Fumhohericty
mbpwﬂ.wf_

Markenwahrnehmung in

der Gesellschaft und soll das

Interesse an lhrem

Unternehmen, lhrem

Leopoldstadt. Zum zweiten :
Malladen die Veranstalter des : Produkt oder lhrer

wLoverun* auf die Prater

GEMEINSAM LAUFT’S B

Frisch verliebt, bereits verlobt, schon verhe
tet oder mit dem Lieblingsmenschen Family

ends? Die Veranstalter des LOVERUN Vienna boten alle
brmen der Liebe eine Laufkategorie an und lieen auch)
it der funften Disziplin , Blind Date" jene nicht aus, die
noch auf der Suche nach dem richtigen Herzenspartner
sind. 600 Aktive starteten in 2er-Teams in das 5-km-Ren-
nen um die groBe Liebe. Die sportliche Leistung war da-
bei nicht das grofite Ziel. , Man muss nicht Profilaufer sein.
Spafl an der Sache und die Gemeinsamkeit stehen beim
5-km-LOVERUN Vienna im Vordergrund", so Veranstalter

auptallee zum Laufen in
er-Teams. In den 5-km-

egfmenver!lebt verlobt, o DlenStlelstU ng Stelgel’n
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Auch Employer Branding lassen
wir nicht aus, denn gute

Al Wesisiutt e Arbeitskrafte sind entscheidend

Employer im hart umkampften Markt.

Branding
Mit entsprechenden

MalRnahmen sowie

strategisch gesetzten
PR-Themen

neinsparungen durch Hyb!

] .

rund um lhr Unternehmen

ridiager bring bl in der
rarten in Osterreich Gber SKF Vertragshandier G.O.Nilsson.

Eine neu entwickelte Lagerart, entwickelt von int. Walz\
Bsterreichweit vertrieben durch SKF Vertragshandler G.0.
°. d Industrie zu i
s Kosteneinsparungenhrer produzierenden Maschinen. Hybri
] ertauben rehung, sin

und Budget der Unterne!
U Bsuee 397 Einsatzfall - nachweislich um bis zu 10%.

positionieren wir Sie als

attraktiven Arbeitsgeber in

hnelle Drehung fir Umwelt und Budget

i Keramiklagern unterscheidet man zwei Typen: wahrend Hybridlager mit Keras

ramil, Ringe aus Stahl, 60% lichter s derzeit gangige Stahllager und sor
) vor an. ig bei

\

i Antriebs-, und i oder Schwe
\klageuu  Glnze aus Keramil gferigtund finden - aufgrund i
Einy
\ g - ihre Anwendung Oberall dort, wo Stahi- oder Hybridi

lhrem Umfeld.
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N

will

Intern: =

pepe—.
nosmge.
e

Newsletter

Firmenzeitung

Drei mégliche Kommunikationsstrategien zur Auswahl
Informi
5 geht hier darum, den ,ersten Aufhanger" der Aussage zu definieren

Fortbildung

BITTE SPENDEN SIE FiR
Relaunch eines Unternehmens Neues Unternehm DEN NEUEN ASSISI- HOF
v

Sr.hwe(p nkt

Fnkns der Aussage liegt in der

Fokus der Aussage _lie

n
Netzwerk und GroRe bleibt

Man bewels( Zeitgeist | \1 sIII( ein
besmh du Umemah > im

Grograehte ey produrerenden indntrie
el Ao, Alpereich Woerle.
Stieglteaversi, Soarts, Saliwn Autria,
Zometwerk Losii, MACO), §1G Combibloe,
ips, Sastischar Nerghahinen, Bergbabeen
Wagrain, Alpendorl Bergbahen v

icht nur mit Kunden, sondern

ebenso mit dem eigenen Team

richtig kommuniziert werden.
Aus diesem Grund bringen
wir unsere Expertise gerne
auch far lhre interne

Kommunikation ein.

Angepasst an Ihre Mitarbeiter

bereiten wir Firmenzeitungen
oder Newsletter mit
Redaktionscharakter auf

und unterstiutzen bei
Planung und Umsetzung

Ihrer Workshops.
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HTITION. MW b svunn Tharnusipesats

Langjahrige Erfahrung fur

Al putarimrendur Thamen wiv Wahibampte,
Wi hetars gnaae uder winterlieher
Unwetherbatastrophen wonts @es, et Wites Jahe

Kommunikation im NGO Bereich

Fast unbemartt setun, et AUrEich hart erkimphe
Regelungen, wieder richghngis  pemacht  oder
regemten D ]
abguindert warden. Aul die fistgerachn (s 3.2.17)
wingurechte  Stellungnahme  seitens  de
Butwerwichischen Terschuteverin OTV werds vom
BMGH b dati nicht wingegangen, Um die peplants
Gusetzemauregeiang £ wrhindur, startets dor OTV
4m 1622017 wine GroReffunvive gegen ds guisderts
Tierschutngesets und ruft sktoall die Gusallchatt a
weh mt an dor Petition 3 betel|

— s gt
apen secschvieten berwts mebe @5 1000 Mensches gugen fu
s Su gucieste Auflsany der Kistrationseficht fir Katzea, d)
¢ bengrues, logue Schreddertituny ven mdnniches Kiken
P 2 saad bann

eichischer Tierschutzverein OTV
ebruar um 08:22 - €

zeichnet unsere PR-Agentur

seit vielen Jahren aus.

Public Affairs

ICH: Es droht eine Gesetzesnovelle, die unendlid
in Osterreich legalisieren willl Doch wir sagen: NEIN! \
reibe unsere Petition gegen das TierQUALgesetz!
wirde mit der neuen g drohen: Vor

lekende Ferkel, denen ohne legliche Be|aubung die Hoden

Mit erprobten

Public Affairs Konzepten

werden. Diensth: h, die
in unter ihren dern winseln.
Katzenbabys, die ohne jegliche qualvoll i .. .
od eld Graissamiioca e unterstutzen wir

BITTE NIMM AN DER PETITION TEIL: www tierqualgesetz at

Ihr Unternehmen gerne bei

politisch- sowie
\*&» S ) N
vier;Drama:’ g~ . spendenorientierten

Schritten und Projekten.

ren Tiesats 2 finden (st elne
dor  Herkulesaufgabe fir den




UND WAS

MACHT

IHR SO

M INTERNET?

LIFELIKE PR
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Onlinemedien
Online PR
SEO PR

Onlineredaktionen
von

klassischen Medien

SEO
Onlinemedien

Blogs
SEO PR

Webtexte
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MOZARTJ

2023 unterscheiden sich Print-

Der Mozart White Chocolste Vanilla Cream (varher Mozart White)
der leichte Genuss mit vollem Geschmack der echten Baurbon Vanl
Karamell und kistlichen Cookie-Aromen.

brands people stories

und Onlineartikel maf3geblich.

Der Mazart Dark Chacolate [vorher Mozart Black) verkorpert, ohne Sahne,
die pure Krat der Bitterschekolade mit den rauchig-herben Noten der
Kakaopflanze.

Um Ihre Medienprasenz

maglichst vielschichtig und

M Gold  Chocolate Cream  erfulll, wonach  sich
Schokaladenliebhaber immer gesehat haben: er ist geschmeidig, 2art und
lelcht 1 trinken,

umfassend gestalten

Der Mazart Chocolste Vodka {verber Mozart Dry) setat ein deut
Zelchen in der Vodka-Kategarie. Absolut enmalig gipfelt der Gen
einer Schokoladen Aroma-Explasion.

O n I i n e r ed akt i o n e n Desifn sowie die neuen Rezepturen der Mozart Schokoladenlikre werden
. Distillerie feiert und lockt
von klassischen : euem Schokoladenlikor

A . . Die Mosart Distiiecte Gusbi sus Salsbury fwiert dan 60. Geburtstag - t
e Ien HOCOLAT selbot: Zar Feter warde din gsemte Produbtpalette Gberarbeitet - *
ial - Logo Zudem kana sch de Drstillense erneut aber eine.
Beo Wein und

des Hamses, dur Mozart Chocolate Cream, mit dor Gold  *

zu konnen, bereiten wir
PR-Themen flur

Onlineartikel separat auf.

F. Iro suf &e neve Sorte, den Mozart Rose Gold

Banchowbung geschmuidsg und cart mir solimundig
some exees Haoeh van Vanille usd Karamell.

Die Zielgruppe erlebt Ihre

Marke auf verschiedensten

Mozart ist nicht nur fiir die Musikwelt bedeutend.
Likitr-Distillerie kredenzt seit 60 Jahren siiffe
Nun de der Mozart. gar zum

Medienkanalen,

Edne Spirttuose sus Salzburg wurde zum Likor

Weltmelstor. Der Mozart Chocolate Cream landete beim
Wein und

(IWSC) als weltbester Schokoladenlikir auf dem orsten

Rang.

angepasst an die jeweilige

Interessensgruppe und

kann sich umfassend

t 2014: Gourmet-News
sk NoEooong  moom

45
(\ll/r\lkl )

informieren.
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Die Zukunft gilt der SEO PR.

urtalente. Natiirlich in Dosen.

Il prisentiert neue Linie an Bio-Erfrischungsgetrinken

ORGANICS by Red Bull - die neve Bio-

1 Getrinkelinie von Red Bull - erdffnet ein neves

t  neben dem Energy DOrink

sg § Sortiment und wird neu und exklusiv in Osterreich
[ lanciert.

Innovative Marken setzen jetzt

bereits auf diese

Kommunikationslosung und

bringt neue Bittergetrénke
ics” auf den Markt

by Red Bull spricht Menschen an, die gleichermafien Wert auf hochwertige BioProdukte
legen, welche die Marke Red Bull schitzen und sich ein Getriinkeangebot neben der
von Red Bull Energy Drink winschen.

auch wir haben unsere

‘aus Zutaten 100% natirlicher Herkunft, vegan, ohne kinstliche Aromen,
ohne Konservierungsmittel und ohne Phosphorsiure genieBt

Onlinemedien . , ‘ SEO Hausaufgaben

SEO PR : o Al : bereits gemacht.

s Wtnerieks Conwris® At el

‘brm;ldcrl’.nerp'drmk Hﬂﬂclkrkndkullmw

) aufden
n der bekannten Cola-Variante handel Ilrx siel

S il il Lo, o Al Mit zukunftsorientiertem
SEO Know-how und

bewéahrter PR-Leidenschaft

kreieren wir PR-Themen

individuell fur reine
Onlinemedien im
SEO Wording.

#searchengineoptimization

Rd
auf dec Mack.
achex smalclie Mo-tafisvcl 3 d..:

Tie
Glget Ale. Toic War: mmm.plycah Die C1 ;
det

2 dex 250-mi-D0se um Handel, Tankseellen und 12
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brands people stories SEO (Search Engine Optimization)
steht fir Suchmaschinenoptimierung
und soll helfen, die Sichtbarkeit

lhrer Webseite im WWW

zu erh6hen. Mit Keyword-

Mit dem Assisi-Hof Niederdsterreich i

SEO . i T i '
Es = = - b R S S Strateglen’ teCh " ISCher

Threr Spende!

Blogs

W X '} Mehr Platz fir Klein- und Grg ) ]
ebtexte siiginpepeca gy und den richtigen Inhalten

Optimierung, Verlinkungen

Fullen wir lIhre Site mit Blogs,

Webtexten und Artikeln mit

Content, der gefunden wird.

nine-Check.
er Whres opimelen Onfine Max
ia. Werbung im Web sowie Analyse.

Ihr Unternehmen zeigt

SEQ - Suchmaschinenoptimierung a

zukunftsorientiertes Handeln

und ist im Web Uberall dort

prasent, wo lhre Zielgruppe

nach Informationen suc




communications

UND/ WIE SIEHT

ES MIT
SOCIAL MEDIA
AUS?

W cocial
MEDIA
WHAP b
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Social Media als #dailybusiness
Social Media
Social Media ist aus der heutigen §
- fur unsere
Zeit nicht mehr wegzudenken. Kunden
Passionierte Kommunikatorinnen
interessieren sich brennend flr

die neuen Kommunikationswege

und so machen auch wir

. C Social Medi
Facebook, Insta, Linkedin, oraredE
Uber unsere
Snapchat, Tiktok, YouTube & Co. : )
eigenen Kanale
zum #dailybusiness fir unsere
Kunden und Partner. D

O
O
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Social Media
fur unsere Kunden

Nach Erstellung eines Themen- und

Contentplanes, der in die
Kommunikationsstrategie und

marketingstrategische Ausrichtung Ihres

Unternehmens integriert wird, posten,

ﬁ Osterreichischer Tierschutzverein OTV ist hier: Assisi-Hof
#2 Oberosterreich

11, Mirz um 17:03 - Frankenburg am Hausruck, Oberdsterreich - &
Update zur geretteten Krahe "Nera™
Nera haben wir letzte Woche mit einer groRen Wunde tibernommen. Bei der
tierarztlichen Untersuchung stelite sich leider heraus. dass sie auch einen
Flugelbruch hat. &8
Die gute Nachricht: Neras Fliigel konnte geschient werden, wir haben die
Infektion gut im Griff und unser Schiitzling frisst brav. ... Mehr anzeigen

kommentieren und liken wir in lhrem

Namen. Die Wahrnehmung steigt, die
Zielgruppe wachst und lhr Unternehmen

beweist auch in Social Media Zeitgeist.

@O Du und 185 weitere Personen 12 Kommentare 5 Mal geteit

1l Gefalit mir (J Kommentieren £ Teilen
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lifelike_pr  Proft bearbeiten o

LIFELIKE

» #covii

LIFELIK

............... o

R HELFE
W mit

Sem  fdcenier  Fusmen  pensc

TIFELIKE
> e

Lifelike PR-Agentur ___
ol =

sunsens

= T LIFELIKE
e FoR

IN 5 MINUTEN

M A soem
PRTEXT GEHT
DOCH LOCKER

i LIFELIKE i’

LIFELIKE U O@
OO0

Social Media

Uber unsere eigenen
Social Media Kanale

Medien, Journalisten, Influencer, Kunden,
Partner und auch manch’ Follower die wir
absolut nicht kennen: Als PR-Agentur sind
auch wir in den Social Media Kanalen
aktiv und beliefern unsere Community mit
wissenswerten News rund um unsere

#clients.

Kunden profitieren von einer weiteren
Plattform mit relevanten Personen sowie
unserem Erfahrungsschatz auf den

einzelnen Kanélen. #lifelikepr
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LIFELIKE PR lasst sich als besonders zielstrebige und vor allem schnell
agierende Agentur bezeichnen. Unsere Stéarken liegen in der Spontanitét,
Schnelligkeit und Wendigkeit im Sinne des Kunden, wobei wir die zu
transportierende Meldung immer punktgenau auf allen Kanalen umsetzen.

Wir beginnen beim Menschen und kommen so auch wieder beim Menschen an.

O
8 OOOOO OOO O

© O




IR HOFFEN,

IR KONNTEN
IE EIN WENIG
INSPIRIEREN
UND FREUEN
UNS AUF SIE
UND IHR
UNTERNEHMEN

LIFELIKE PR
T A MATCH



