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WR. NEUDORF. Gerade im B2B-
Bereich haben es PR-Agenturen 
oft mit trockenen und sperrigen 
Themen zu tun. Umso mehr gibt 
das im Bereich der Technik – 
auch wenn dort Produkte und 
Innovationen durchaus guten 
Stoff für Geschichten liefern 
würden. Diese Stories zu finden, 
ist die Aufgabe guter PR. 

Nina Strass Wasserlof be-
schäftigt sich seit mehreren Jah-

ren mit Technik-PR und hält fest: 
„Bei der Technik-PR gilt es, kom-
plexe Inhalte verständlich zu 
machen – nicht nur für Fachleute. 
Für uns bedeutet das, dass wir 
die Produkte ganz über Projekte 
und ihren Nutzen beziehungs-
weise ihre Lösungen darstellen 
müssen.“ Wichtig sei dabei, das 
„Ganze“ greifbar zu machen, 
etwa über Persönlichkeiten aus 
den Unternehmen. (red)

•••  Von Sascha Harold

WIEN. Die letzten beiden Jah-
re brachten mit Pandemie und 
Krieg Umwälzungen, die es zu-
mindest in Europa seit Länge-
rem nicht mehr gegeben hat. Vie-
le Unternehmen stehen vor der 
Frage, wie sich für kommende 
Herausforderungen planen lässt 
und ob erprobte Erfolgsmodel-
le noch zeitgemäß sind. Was oft 
fehlt, sind die Antworten. Hier 
will die PR-Agentur P8 ansetzen 

und hat deshalb eine eigene Unit 
gegründet: „Durch den Aufbau 
einer eigenen Strategy Unit mit 
agiler Strategieberatung denken 
wir bestehende Geschäftsmo-
delle unserer Kunden ertrags-
orientiert weiter“, so Georg Hof-
herr, Gründer der Agentur. 

Strategy comes first
Die Full Service-Agentur will da-
mit, aufbauend auf Trendanaly-
sen und Kundenbefragungen, 
gestützt durch KI-Datenana-

lysen, Ertragspotenziale und 
Wachstumsmotoren für seine 
Kunden identifizieren. Hofherr 
fasst zusammen: „Marketing 
follows Strategy – mit diesem 
Ansatz wurde die neue Unit er-
folgreich etabliert und löst Be-
geisterung bei unseren Kunden 
aus.“ Neben der Strategy Unit 
hat P8 außerdem ein eigenes 
System zur Krisenkommunikati-
on entwickelt, das Unternehmen 
hilft, sich bei diesem wichtigen 
Thema zu behaupten.

ALPHA_Z 

Plattform ohne 
Gentechnik
WIEN. Im Juni 2022 begeht 
die seit 1997 von alpha_z 
aufgebaute und geführte 
Plattform „Arbeitsgemein-
schaft für Gentechnik-frei 
erzeugte Lebensmittel“ 
ihren Jahrestag. Beglei-
tet wird das von zahlrei-
chen Aktionen, etwa den 
„Gentechnik-freien Wochen 
2022“, einer „Leistungs-
schau“ für besondere Quali-
tät heimischer, Gentechnik-
freier Produkte. Gemeinsam 
mit dem Gesundheits- und 
Umweltministerium orga-
nisieren alpha_z und die 
 ARGE Gentechnik-frei am 
21. Juni außerdem eine 
europäische Expertenkon-
ferenz zur aktuellen euro-
päischen Diskussion rund 
um eine mögliche Deregulie-
rung für die Verfahren der 
neuen Gentechnik.

LG INNOVATION TALK 

ikp Wien punktet 
mit Vor-Ort-Event

WIEN. Bereits seit meh-
reren Jahren begleitet ikp 
den jährlich stattfindenden 
Event „LG Innovation Talk“, 
bei dem LG das neue Pro-
dukt-Line-up präsentiert. 
ikp Wien unterstützt LG 
dabei vom Einladungsma-
nagement bis hin zur Orga-
nisation und Begleitung des 
Events vor Ort. 

Strategy Unit etabliert
Um die großen Herausforderungen unserer Zeit zu meistern, ist 
für Unternehmen strategisches Handeln zentral; dabei hilft P8.

Komplexe Inhalte erklären 
Nina Strass-Wasserlof über B2B-Technik-PR.

Georg Hofherr ist Gründer der Full Service Agentur P8, die sowohl Strategieberatung als auch kreative Umsetzung anbietet.
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